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SANTA HELENS ANTA HELENAS

ERVA



INTRODUCCION

Santa Helena, fundada en 1942, es una de las vifias mas importantes del pais, la cual durante sus mas de 75 afios de trayectoria

y tradicion, ha logrado convertirse en una marca de confianza y altamente preferida por sus consumidores.

> SANTA HELENA ES LA MARCA DE VINO #1 EN
PARAGUAY.

> SANTA HELENA ES LA VINA NUMERO 1 EN VENTAS EN
JAPON.

Irlanda

Centro América

Latino América

SANTA HELENA DENTRO DE LAS TOP 3 MARCAS MAS
RECONOCIDAS EN BRASIL.

EXPORTA MAS DE 2.8MM DE COL A 50 PAISES
ALREDEDOR DEL MUNDO

x Finlandia

fl Japén



STORYTELLING

A comienzos del siglo XX en Chile, un querido vifiatero cayé gravemente enfermo. Su familia y trabajadores se dedicaron a cuidarlo,

lo que produjo que su campo sufriera un notable deterioro.

Helena, su hija, al ver como el campo perdia su encanto se propuso revivir cada parra del valle. Con determinacién y pasion logré

retornar la calidad y su padre una vez recuperado decidié nombrar sus vinos Santa Helena, en honor a su hija.

Juntos perfeccionaron y completaron el trabajo enoldgico, el cual ha perdurado hasta el dia de hoy.




EXCELENCIA E IDENTIDAD ENOLOGICA

Santa Helena ha ido construyendo su identidad enolégica por mas de 75 afios, constantemente buscando perfeccionar sus técnicas

y las uvas precisas que den optimos resultados para cada una de sus lineas de vinos.

La vifia cuenta con un gran equipo enolégico que pone todos sus esfuerzos en lograr manejos especificos enfocados en alcanzar el
potencial cualitativo de cada vifiedo. Asi es como el momento 6ptimo de cosecha se determina por analisis quimicos y sensoriales,
buscando obtener la mayor gama de aromas y sabores con taninos redondos y suaves. El resultado son vinos de gran personalidad,

que son la maxima expresion de cada variedad.

Su identidad y calidad apuntan a ser un alto representante de la industria vitivinicola chilena, con vinos que son elaborados con

dedicacion desde 1942, los cuales buscan sorprender y cautivar a los mas diversos y demandantes paladares.




PORTAFOLIO

Durante los Ultimos afios, Santa Helena se ha enfocado hacia la produccion de vinos innovadores y de maxima calidad, renovando su
portafolio de productos y enfatizando especialmente en sus lineas superiores. Esto le ha permitido continuar siendo un actor importante en

la creciente industria vitivinicola chilena.

Santa Helena Varietal: Santa Helena Reserva: Santa Helena Gran Reserva:
Esta linea presenta vinos jovenes y Es una linea tradicional de gran Es una linea que hace muy presente
balanceados, poderosamente calidad, prestigio y reconocido por la calidad de sus uvas, sumado al
expresivos y con frutas frescas. Son su consistencia enolégica y por trabajo enoldgico que logra gran
agradables, faciles de bebery expresar un equilibrio perfecto complejidad, buen cuerpo 'y
ofrecen una gran variedad de cepas entre fruta y madera. estructura.

tintas y blancas.



EQUIPO ENOLOGICO

Mauricio — Ingeniero Agrénomo de la Universidad Iberoamericana de Ciencias y Tecnologia — ha trabajado en el grupo vitivinicola
(VSPT Wine Group) desde hace mas de 18 afios, donde su vasta experiencia en el rubro lo llevé a ser Endlogo Jefe de Mercado
Nacional, cargo en el que estuvo varios afios. Luego liderd el drea de innovacion enoldgica, acompafiando la elaboracién de nuevos

productos destacandose por su excelente trabajo hasta la fecha.

Hoy es el endlogo Jefe del portafolio de vinos reconocidos por su trayectoria y que han conquistado a los consumidores por su

conveniencia y calidad.

Mauricio tiene la responsabilidad de elaborar los vinos: Santa Helena Gran Reserva, Santa Helena Reserva y Santa Helena Varietal.

Mauricio Gonzalez




SUSTAINABLE WINEGROWING

La sustentabilidad es algo clave para el desarrollo sostenible de VSPT Wine Group, siendo este elemento uno de los cinco
valores corporativos de la compafiia. Es por esto, que desde el afio 2009, hemos ido desarrollando nuevas iniciativas que nos
permitan potenciar nuestro compromiso de sequir creciendo sustentablemente, en armonia con nuestra tierra y gente.

Como una manera de sequir desafiandonos y mejorando continuamente, desde el 2018 comenzamos a trabajar en nuestro
nuevo plan estratégico de sustentabilidad de cara a la gestion sustentable para los préximos tres afios (2019-2021). Este
nuevo programa, llamado Compromiso.360°, involucra a todas las dreas de nuestra organizacion, esperando responder a
todas nuestras audiencias relevantes y tener una gestion sustentable en el 100% de nuestra cadena de valor.

Los pilares que conforman el Compromiso.360° son los siguientes: Nuestra Gente, Innovacion y Liderazgo, Desde el vifiedo a la
botella, Clientes y Consumidores, Gobernanza.

-Nuestra Gente

-Innovacién y Liderazgo
-Desde el vifiedo a la botella
-Clientes y Consumidores
-Gobernanza







