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Identificacion de la entidad

Razoén Social:

Vifa San Pedro Tarapaca S.A.

Nombres de Fantasia: VSPT, VSPT S.A, San Pedro S.A., San Pedro
Wine Group, SPWG, Southern Sun Wine Group, SSWG, San Pedro
Tarapaca S.A, Vifa Tarapaca S.A., Vifa Tarapacé Ex Zavala S.A.y Vifa
San Pedro S.A.

RUT: 91.041.000-8

Sociedad Anénima Abierta

Constitucion:

Vifia San Pedro S.A. fue constituida por escritura publica de fecha 31
de agosto de 1943, ante el Notario de Santiago, don Pedro Avalos
Ballivian, con el nombre de “Compania Vinicola del Sur S.A”, cuyo
extracto se inscribid a fojas 2036 N°1676 del ano 1943, del Registro
de Comercio de Santiago y se publicé en el Diario Oficial el 4 de
octubre de 1943, edicién N°19674. Su existencia fue autorizada por
Decreto Supremo N°3404 del 30 de septiembre de 1943, que se
inscribié a fojas 2038 vuelta N°1677 del Registro de Comercio de
Santiago del afio 1943. Posteriormente, por escritura publica del 30
de julio de 1962, ante el Notario de Santiago, don Gregorio Talesnik,
suplente de don Pedro Avalos Ballivian, se cambid la razén social a
“Wagner Steiny Cia. SAC.. En 1981, mediante escritura publica del
22 de diciembre, ante el Notario de Santiago, don Jorge Zafartu
Squella, suplente de don Patricio Zaldivar Mackenna, se cambio la
razon social a “Vina San Pedro S.A”. A través de escritura publica de
fecha 25 de mayo de 2005, otorgada ante el Notario don Eduardo
Avello Concha, se acuerda modificar la duraciéon de la sociedad.
Mediante escritura publica del 18 de julio de 2005, ante el Notario de
Santiago, don René Benavente Cash, se acordd aumentar el nimero
de directores y el quorum para sesionar del Directorio. Mediante
escritura publica del 15 de noviembre de 2006, ante el Notario de
Santiago, don René Benavente Cash, que contiene el acta de la 48°
Junta General Extraordinaria de Accionistas, celebrada el 31 de
octubre de 2006, se acord6 aumentar el capital social, cuyo extracto
se inscribio a fojas 46.886 N°33.392 del afio 2006 del Registro
de Comercio de Santiago y se publicé en el Diario Oficial, edicion
N°38.618 de 20 de noviembre de 2006. Su Ultima modificacion
consta en escritura publica de fecha 9 de diciembre de 2008,
otorgada ante el Notario don Juan Ricardo San Martin Urrejola
en que se cambid la razén social a “Vifa San Pedro Tarapaca SA” y
se aumento el capital de la sociedad, cuyo extracto publicado en el
Diario Oficial de 19 de diciembre de 2008 e inscrito a fojas 58712
N°40705 del afio 2008 del Registro de Comercio de Santiago.

Giro:

La Sociedad tiene por objeto la produccion, industrializacion,
comercializacion, distribucién, importacion y exportacion por cuenta
propia o ajena, de toda clase de productos agricolas, en especial de
los vitivinicolas; la produccion, industrializacion, comercializacion,
distribucion, importacion y exportacion, por cuenta propia o ajena
de toda clase de bebidas, sean éstas vinos, licores, cervezas, o de
cualquier naturaleza, alcohélicas o analcohdlicas y de las materias
primas de las mismas; el aprovechamiento industrial y comercial
de los subproductos y derivados de los articulos que anteceden;
la prestacion de servicios relacionados con los mismos rubros; la
representacion de empresas nacionales y extranjeras, la distribucion
y lacomercializacién de los productos nacionales o importados de los
bienes anteriormente mencionados y de productos alimenticios en
general.

Domicilio Legal:
Ciudad de Santiago, Comuna Las Condes

INSCRIPCION EN EL REGISTRO DE VALORES:
N°0393, del 15 de octubre de 1991

CASA MATRIZ:

Av. Vitacura N°2670, piso 16
Las Condes, Santiago
Teléfono (56-2) 2477 53 00
Fax (56-2) 2477 5307
www.vspt.cl

Encargado de Relacion con Inversionistas:
Victor Yanez Jaramillo: vyanezj@vspt.cl
Teléfono (56-2) 24775342


http://www.vspt.cl/
mailto:vyanezj@vspt.cl
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Los ingresos totales del Grupo
alcanzaron los MM$ 172.349,
cifra 13% mayor respecto al
ano anterior. Este crecimiento
se explica principalmente
gracias a un positivo cierre de
ano en el mercado doméstico
chileno, y aun destacado
desempenfio en exportaciones
apoyado parcialmente por

el valor promedio del délar
gue se mantuvo cercano a

los $570 durante todo el
periodo, y al buen desempeno
financiero de nuestra filial
argentina, que cerré el 2014
sobre las expectativas.




Cartadel
Presidente 2014

Estimados accionistas,

En representacion del Directorio de Vifa San Pedro Tarapaca
S.A. tengo el agrado de presentar a Ustedes la memoria anual
junto a los estados financieros correspondientes al ejercicio
2014.

Entérminos globales, el 2014 fue un afio positivo para el Grupo
VSPT al obtener buenos resultados en nuestras distintas
unidades de negocio. Como consecuencia, concluimos el
periodo celebrando el haber sido elegidos “Vifa del Afo” por la
Asociacion de Vinos de Chile, reconocimiento que responde a
nuestro buen desempeno y aimportantes avances en diversas
materias como lo son, la excelencia enologica, la construccion
de marcas, un soélido compromiso organizacional y un manejo
sustentable en nuestras operaciones.

Iniciamos el afio con el debut del nuevo plan estratégico
correspondiente al trienio 2014-2016, el cual nos entrega
nuestra vision estratégica y guia para nuestra gestion y toma
de decisiones para los proximos 3 afos.

Analizando brevemente el entorno macro 2014, vemos en
Chile que la entrada en vigencia de la Reforma Tributaria
golped con fuerza a la industria. Los mayores impuestos se
suman al decreciente consumo de vino per capita a nivel
nacional, lo que nos sitla en un escenario complejo en nuestro
pais. A pesar de esto, fuimos capaces de aumentar nuestros
volumenes de venta junto a un fortalecimiento en el valor
marcario de nuestras principales lineas de producto.

Paralelamente, continuamos durante el 2014 enfrentando
altos costos de energiay transporte, estos Ultimos sinembargo,
comenzaron a declinar durante los dos Ultimos meses del afio,
debido a la baja en el precio del petréleo observado a nivel
mundial.

En Argentina asu vez, seguimos enfrentados a un entorno muy
dificil, con cambios regulatorios constantes que complejizan
nuestra operacion habitual. Pese a lo anterior, VSPT Argentina
logra alcanzar sus metas financieras, algo que ya habiamos
observado el Ultimo trimestre del 2013.

Dicho lo anterior, los ingresos totales del Grupo alcanzaron
los MM$ 172.349, cifra 13% mayor respecto al afio anterior.
Este crecimiento se explica principalmente gracias a un
positivo cierre de afo en el mercado doméstico chileno,
y a un destacado desempeno en exportaciones apoyado

parcialmente por el valor promedio del dolar que se mantuvo
cercano a los $570 durante todo el periodo, y al buen
desempefio financiero de nuestra filial argentina, que cerré el
2014 sobre las expectativas.

El EBITDA fue de MM$ 31.896, un 58% mayor que en 2013
y la utilidad del ejercicio alcanzo los MM$ 19.310, un 112%
superior al afo anterior, lo que va en linea con los buenos
resultados operacionales descritos anteriormente.

Luego de este breve andlisis general, daremos ahora una
mirada mas especifica por cada unidad de negocio,

En Chile,

» Logramos mantenernos como ndmero uno en valor de
ventas seglin Nielsen, con una participacion de mercado de
27,2% en 2014, 1,3 puntos mas que en 2013.

» En volumenes de venta crecimos un 2%, con un 28,8% de
participacion de mercado seguin Nielsen.

» Enelsegmento de botella fina, crecimos un 7% en volumen,
manteniendo por cuarto afo consecutivo el liderazgo en
esta categoria. Pasamos de un 27,5% en 2013 a un 28,3%
de participacién de mercado en 2014.

* A su vez en la categorfa masivos, aumentamos nuestra
participacion de mercado, alcanzando un 27,5% de
participacion en volumen, 1,4 puntos mas, en un contexto
donde la categorfa tiende a decrecer desde 2013.

» En la categoria espumante, continda el crecimiento con
Vifamar como un actor relevante en el segmento Premium,
cuya oferta se amplié este afio con una nueva innovacion
lanzada recientemente al mercado: Brut Unique.

e Nos sentimos ademas muy contentos con los resultados
obtenidos en los estudios de Primera Preferencia realizados
por Adimark, donde VSPT registra que varias de sus marcas
son las més saludables y valoradas por los consumidores.

» En este contexto, Misiones de Rengo, una de las vifas
lideres del mercado, mostré un desempefo histérico en
Primera Preferencia, creciendo un 27% respecto al 2013.

En exportaciones,

Aumentamos los volimenes totales de venta en un 4%,
obteniendo resultados alineados a nuestra estrategia de
negocio, al crecer a través de todas las marcas declaradas
como estratégicas.

Al analizar las ventas por regién, vemos una recuperacion
en mercados donde el 2013 habiamos sufrido una fuerte
contraccion, como Brasil, Colombiay Venezuela.

e Es asi como destaca Brasil con un crecimiento de un 20%
en volumen y un 21% en valor, principalmente gracias a la
profundizacion del negocio con nuestros importadores y a
la recuperacion del mercado.

e En Hispanoamérica, tuvimos un positivo cierre de afno
debido principalmente a los resultados obtenidos en
Colombiay Venezuela. Los contextos macroecondmicos de
ambos mercados sin embargo, no permiten asegurar que
éstos sean sostenibles para el afio siguiente.

En Asia, VSPT aumenta sus volumenes de venta en un 33%,
creciendo de forma importante en Japéon. En China por su
parte, perdimos nuestra posicion de liderazgo debido a la
decision estratégica del Grupo de renunciar a negocios spot
de bajo precio, con el objetivo de alinear la estrategia de
negocio a las principales marcas de la companiia.

* EI 2014 no fue un buen afio en general para Europa. La
creciente y solida competencia junto al inestable contexto
macroeconomico, contintia desafiando el negocio, lo que no
ha permitido crecer de acuerdo nuestras metas. Pese a lo
anterior, gracias a una adaptacion en la estrategia de precio
y a un importante apoyo de marketing, logramos crecer con
marcas estratégicas como lo son: Gran Reserva de Vifa
Tarapaca, 1865y Castillo de Molina de Vina San Pedro.

o En Norteamérica, considerando Estados Unidos y Canada,
tuvimos un ano positivo creciendo a través de nuestras
principales marcas. En volumen éstas crecen un 6%y un 8%
en valor. GatoNegro, nuestra principal marca en Estados
Unidos, crece un 2% en un contexto de industria que mostro
una leve caida para Chile.
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En VSPT Argentina,

Como fue mencionado anteriormente, logramos alcanzar
nuestros indicadores financieros a pesar de menores resultados
en el plano comercial, impulsados bésicamente por 4 cambios
claves:

» VSPT Argentina contintia gestionando su venta doméstica
de manera exclusiva a través de CICSA.

e Ensus exportaciones, renuncia a negocios tacticos de menor

rentabilidad.

Se fusiona el area comercial, administrativa y enolégica con

casa matriz, con el objetivo de lograr mayores sinergias.

e Y por ultimo, continuamos trabajando bajo un fuerte control
de costos y gastos.

En el dmbito agricola-enoldgico, VSPT celebrala adquisicion de
“El Huique” un predio de 319 hectéreas plantadas ubicado en
el corazén del Valle de Colchagua, a 10 kms de Santa Cruz. Su
excelente ubicacion y condiciones agrocliméticas, son ideales
para la produccion de vinos varietales de cepas tintas.

En cuanto a la temporada de vendimia 2014, ésta se distinguio
por ser mas breve, con rendimientos bastante mas bajos
respecto al afo anterior, pero con uvas de muy buena calidad.
Las heladas primaverales golpearon fuertemente algunas
variedades como Chardonnay, Merlot, Cabernet Sauvignon
y Carménere, lo que se vio reflejado en una disminucion de
24% en los volumenes cosechados en Chile. Esto significd
pasar de 54 millones de kilos en 2013 a 42,5 millones en 2014,
considerando Chile y Argentina.

En cuanto a los reconocimientos enolégicos del periodo 2014,
podemos destacar que éste fue nuevamente un muy buen afio
para nuestros vinos.

A nivel internacional, obtuvimos 26 menciones destacadas en
medios claves como Wine Spectator, Wine Advocate, Wine
Enthusiast y Decanter.

e En la Categoria Grandes Vinos de San Pedro, Cabo de
Hornos, destaco con 92 Puntos y un Editor’s Choice en Wine
Enthusiast.

e La linea 1865 de Vifa San Pedro destacd con nueve
menciones, entre ellas: 1865 Single Vineyard Cabernet
Sauvignon 2011 ingresoé en los TOP 100 TOP Values del
2014, con 91 Puntos y un Smart Buy en Wine Spectator.

Ademads un Regional Trophy para Limited Edition Syrah
2010, en los Decanter World Wine Awards 2014.

* GatoNegro la marca méas internacional de Vifa San Pedro,
obtuvo un Best Value en Wine Spectator con el Sauvignon
Blanc cosecha 2013.

e En tanto Vina Leyda, una de las vifas méas premiadas del
Grupo, continud fortaleciendo su reputacion internacional
con vinos Premium de clima frio costero, obteniendo
destacadas menciones en medios clave, entre ellas cabe
destacar: Leyda Classic Sauvignon Blanc 2013, elegido entre
los TOP 100 Best Buys 2014 de Wine Enthusiast. Enla linea
Single Vineyard, obtuvo un Top Value en Wine Spectator con
Fallaris Hill Chardonnay 2012.

« Vina Santa Helena, vuelve a destacar este afio junto a su
original vino de parras centenarias del Valle de Colchagua,
con 92 puntos en Wine Advocate para Parras Viejas Cabernet
Sauvignon 2011.

e En Argentina, gracias al origen emblema de la cepa Malbec,
obtuvimos importantes menciones en medios claves, entre
ellos, Elite Malbec 2011 obtuvo 91 puntos tanto en Wine
Enthusiast como en Wine Advocate. A su vez Heritage
Malbec 2011 obtuvo sobresalientes 92 puntos en Wine
Advocate. En tanto, Epica Malbec, lanzado en el mes de Junio
al mercado norteamericano, obtuvo un Best Buy en Wine
Enthusiast.

o Cabe destacar ademés las 42 menciones sobre 90 puntos,
alcanzados por nuestros vinos de Chile y Argentina en la
Gufa Descorchados 2015, lanzada en el mes de noviembre
por el reconocido critico chileno, Patricio Tapia.

En el dmbito operacional, dimos inicio a fines de noviembre aun
inédito proyecto de ampliacion operacional, el cual contempla
casi duplicar la capacidad productiva actual de la Planta
Molina, junto a un nivel de infraestructura y tecnologia que nos
posicionardn como lideres de la industria. Este proyecto nos
permitira aumentar progresivamente nuestros volimenes de
produccion, mejorando tanto nuestra eficiencia como nuestros
estandares de calidad. Esta importante inversion -la mayor que
se hahecho desde la construccion de esta misma planta 15 afios
atras-, refuerza ademés el compromiso con nuestros origenes,
tal como fueraen Isla de Maipo hace algunos anos.

En el dmbito de los Recursos Humanos, implementamos un
novedoso programa llamado SER VSPT, el cual tiene como
objetivo difundir, desarrollar y fortalecer en nuestra gente los
cuatro valores esenciales que esperamos todo colaborador
entregue en sus labores diarias: Trabajo de Excelencia, Pasién
por el Vino, Compromiso Organizacional y Sustentabilidad.
Durante el afio se realizaron numerosos cursos, acciones y
eventos destinados a impulsar vy fortalecer estos valores entre
nuestros colaboradores.

Finalmente, en materia de Sustentabilidad, ambito con el cual
mantenemos un fuerte compromiso, tuvimos el orgullo de
recibir a comienzos de 2014, dos reconocimientos histéricos
para el Grupo: fuimos elegidos Compafifa Etica del Afio,
ademds de un destacado segundo lugar como Compaiiia Verde
del Afo. Lo anterior en los Green Awards 2014, concurso de
cardcter internacional organizado cada afo por la prestigiosa
Revista inglesa the Drinks Business.

En resumen, el afo 2014 fue sin duda un afo de importantes
logros y reconocimientos, acompanados por sélidos resultados
financieros. Tenemos por delante nuevos e importantes
desafios, la cancha no estard mas facil y la competencia seguira
siendo fuerte en un mundo de constantes cambios que exigen
una gestion agil y de excelencia.

Seguiremos construyendo este grupo vitivinicola de manera
rentable, basado en la fuerza de nuestras marcas estratégicas, y
liderados por la gestiéninnovadora de un sélido equipo humano.

Para finalizar quisiera agradecer a los accionistas la confianza
depositada en VSPT, y a nuestros colaboradores por el
compromiso y el entusiasmo puesto durante el afo, para
alcanzar los objetivos planteados.

Este 2015 tendremos sin duda nuevas razones para celebrar,
esta vez junto a la Vifia mds antigua de VSPT, San Pedro, la
cual celebra 150 anos de historias y experiencias. Salud por la
trayectoriay el buen vino.

ablo Granifo Lavin
Presidente
Rut: 6.972.382-9
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Directorio

Presidente:

Pablo Granifo Lavin
Rut: 6.972.382-9
Ingeniero Comercial
Fecha de Nombramiento: 10 de abril de 2013

Vicepresidente:

René Araneda Largo
Rut: 5.849.993-5
Ingeniero Comercial
Fecha de Reeleccion: 10 de abril de 2013

Directores:

Carlos Mackenna Iiiguez

Rut: 4.523.336-7

Ingeniero Civil

Fecha de Reeleccion: 10 de abril de 2013

Felipe Joannon Vergara

Rut: 6.558.360-7

Ingeniero Comercial

Fecha de Reeleccion: 10 de abril de 2013

Patricio Jottar Nasrallah

Rut: 7.005.063-3

Ingeniero Comercial

Fecha de Reeleccion: 10 de abril de 2013

Jorge Luis Ramos Santos
Rut: 48.147.062-5
Contador Auditor vy Licenciado
en Administracion de Empresas
Fecha de Reeleccion: 10 de abril de 2013

Philippe Pasquet
Rut: 48.090.105-3
Factor de Comercio
Fecha de Reeleccion: 10 de abril de 2013

Gustavo Romero Zapata
Rut: 5.546.329-8
Economista
Fecha de Reeleccion: 10 de abril de 2013

José Luis Vender Bresciani
Rut: 5.024.651-5
Ingeniero Comercial
Fecha de Reeleccién: 10 de abril de 2013
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Administracion
y Personal

Organigrama Administrativo y Principales Componentes.

DIRECTORIO

PEDRO HERANE

Gerente General

Vifa San Pedro Tarapaca S.A. .

Ingeniero Comercial :
........ .
........ M
........ :
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Directorio

La Sociedad es administrada por un Directorio compuesto por
nueve miembros, los cuales permanecen por un periodo de
tres afos en sus funciones, pudiendo ser reelectos. No existen
directores suplentes.

Identificacion Miembros del Directorio periodos 2014 - 2013y
remuneraciones percibidas en estos periodos por los miembros

Ordinaria de Accionistas. Dicha remuneracion consiste en una
dieta mensual por asistencia al directorio de 40 Unidades de
Fomento para cada director, correspondiéndole el doble para el
Presidente del Directorio, independiente del nimero de sesiones
ala que asista en un mes, mas una cantidad equivalente al 1% de
las utilidades del ejercicio de la Sociedad a distribuirse a razon de
una décima parte para cada Director y una décima parte adicional

del Directorio: para el Presidente de la Sociedad, y en proporcion al tiempo que
cada uno hubiese servido el cargo durante el afio 2014.

Enla 68 Junta Ordinaria de Accionistas celebrada el 09 de abril

de 2014, se aprobd una remuneracion para el Directorio por el Los Directores recibieron durante los ejercicios 2014-2013, por

ejercicio 2014, hasta la celebracion de la proxima Junta conceptodedietay participacion,las siguientes remuneraciones:

M$ Total Pagado durante los afios 2014- 2013 (valores pesos actualizados al 31-12-2014).

Director RUT 2014 2013
Pablo Granifo Lavin 6.972.382-9 22.955 13.648 16.568 0
René Araneda Largo (%) 5.849.993-5 11.477 9.099 11.022 7.563
Felipe Joannon Vergara 6.558.360-7 9.557 9.099 11.022 7.563
Patricio Jottar Nasrallah 7.005.063-3 11477 9.099 11.638 7.563
Carlos Mackenna Ifiguez 4.523.336-7 11.479 9.099 12.106 5.672
Philippe Pasquet 48.090.105-3 11.477 9.099 11.022 7.563
Jorge Luis Ramos Santos 48.147.062-5 10.539 9.099 9.183 7.563
Gustavo Romero Zapata 5.546.329-8 11.477 9.099 11.839 7.563
José Luis Vender Bresciani 5.024.651-5 7.644 9.099 11.022 7.563
Guillermo Luksic Craig 6.578.597-8 0 4.549 0 0
Ernesto Tironi Barrios 4.773.816-4 0 0 0 1.891

(*) El Director sefior René Araneda Largo, recibié adicionalmente en el ejercicio 2014 por servicios de Asesoria, la suma de $25.822.790.
1) Al 31dediciembre de 2012, el sefior Tironi, no era miembro del Directorio de Vifia San Pedro Tarapaca S.A.
(2) Al 31 de diciembre de 2013, el sefior Guillermo Luksic C., no era miembro del Directorio de Vifia San Pedro Tarapaca S.A.

Los directores de la matriz Vifa San Pedro Tarapacad S.A. que Gastos Asesoria al Directorio

asimismo son directores de alguna de sus sociedades filiales, no han

percibido remuneracion alguna por su desempeno como director Durante el afo 2014, el Directorio incurrié en gastos de asesoria
de éstas Ultimas. por un monto de M$11.477 -

No existen servicios contratados con la firma auditoria externa
PriceWaterhouseCooper u otra entidad que sean relevantes de
declarar.

o
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>
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Comité de Directores

Vifa San Pedro Tarapacd S.A.

|. La Sociedad cuenta con un Comité de Directores en virtud del acuerdo voluntario tomado por el Directorio y lo expuesto en la Junta de Accionistas N°

67 de la Sociedad celebrada el 10 de abril de 2013.

Il. Identificacion Miembros del Comité periodos 2014 - 2013y remuneraciones percibidas en estos periodos por los miembros del Comité:

M$ Totales Pagados durante los afios 2014- 2013 (valores pesos actualizados al 31-12-2014)

Director Rut

Director independiente

Carlos Mackenna Ifiguez 4.523.336-7 Director Independiente(*)
Patricio Jottar Nasrallah 7.005.063-3
Gustavo Romero Zapata 5.546.329-8

2014 2013
Dieta Dieta
4.838 6.188
4.838 6.188
4.838 6.188

(*) El director sefior Carlos Mackenna Ifiiguez, ha sido elegido para los periodos 2013y 2015 como Director Independiente de acuerdo a lo establecido en el articulo 50 bis de la Ley N°18.046.

I1l. Actividades realizadas por el Comité de Directores durante el ejercicio
2014:

El Comité sesiond en 9 oportunidades, levantandose actas de cada reunion.
En el ejercicio de sus funciones, el Comité se reunié, entre otros, con los
Gerentes de Vina San Pedro Tarapaca S.A.y de sus filiales, con los auditores
externosy auditoresinternos, afinde tratar los temas relevantes de sus dreas
y otros relacionados con la gestion de la Sociedad.

Durante el afio 2014 no hubo propuestas efectuadas por el Comité al
Directorio de Vifa San Pedro Tarapacd S.A. que no hubiesen sido recogidas
por este Ultimo.

Las diversas materias y gestiones desarrolladas por el Comité durante el
ejercicio 2014 se resumen a continuacion:

Revision y andlisis de los estados financieros trimestrales y anuales previo
asuexamen por el Directorio.

Examen de los principales criterios contables y politica de provisiones que
aplicala Sociedad.

Anélisis vy revision del sistema de remuneraciones y compensaciones a
gerentes, ejecutivos y trabajadores.

Propuesta de auditores externos vy clasificadores de riesgo al Directorio
para ser sometidas a consideracion e informados respectivamente, de la
Junta Ordinaria de Accionistas.

Se reviso el informe de control interno de los auditores externos.

Examen de los términos y condiciones de las siguientes nuevas
transacciones con personas relacionadas o modificacion de las existentes,
para ser sometidas a consideracién del Directorio, conforme al Titulo XVI
delalLey N° 18.046:

16




Tomdé conocimiento cuatrimestralmente de las siguientes
operaciones efectuadas por la Sociedad conforme a lo
autorizado por el Directorio: operaciones que no sean de
monto relevante, operaciones que conforme a las politicas
generales de habitualidad determinadas por el Directorio,
sean ordinarias en consideracion al giro social y operaciones
entre personas juridicas en las cuales la Sociedad posea
directa o indirectamente al menos el 95% de la propiedad de
la contraparte.

Examind los antecedentes de las siguientes operaciones con
partes relacionados no comprendidas en el parrafo anterior,
previo a su examen y aprobacion por el Directorio:

- Andlisis y revision de las tarifas de Servicios Compartidos
y de Transportes y Distribucion, Comercializacion y
Marketing, prestados por la matriz CCU S.A. sus filiales
Transportes CCU Ltda., Comercial CCU SA. Creccu
S.A.y entre la filial FLC y CICSA, durante el ejercicio y las
aplicables parael ano 2015.

- Aumento potencial valor de servicios publicidad Contrato
VSPT-Canal 13S.A.

- Contrato de Servicios de Publicidad, para television abierta
con Canal 13S.A.

IV. Asesorias y Gastos:

Durante el ejercicio 2014 el Comité desarrollé sus funciones

con los recursos internos de la Sociedad, con el apoyo de la
matriz CCU, a través del Contrato de Servicios Compartidos,
por lo cual no requirié contratar asesores ni efectuar gastos
con cargo al presupuesto aprobado por la Junta Ordinaria de
Accionistas.

vspt.wine.group
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Gerente General

Gerente de Administraciony Finanzas

Gerente de Exportaciones

Gerente de Exportaciones

Gerente Comercial de Mercado Nacional

Gerente de Agricolay Abastecimiento

Nombre
Pedro Herane Aguado
German Del Rio Lopez
Carlos Lopez Dubusc
Javier Iglesis Buchanan

Marcela Ruiz Hadad

Juan Cury Cuneo

Ejecutivos principales de VSPT

RUT

11.677.304-K

13.471.168-K

10.339.518-6

8.132.280-5

10.453.595-K

9.481.380-8

Profesion
Ingeniero Comercial
Ingeniero Comercial

Ingeniero Civil
Administrador de Empresas
Ingeniero Civil Quimico

Ingeniero Agrénomo

Fecha de Designacion

Remuneracion total ejecutivos principales, gerentes y otros ejecutivos de la Sociedad. Aflos 2014-2013

Ejecutivos Principales, Gerentes y otros ejecutivos de VSPT

Montos

Dotacion de personal

Empresas
Vifia San Pedro Tarapaca S.A.
Vifa del Mar de Casablanca S.A.
Vifas Organicas SPT S.A.

Finca La CeliaSA.

Remuneraciones y Beneficios (2014)

MM$ 4.900

01/04/2013

24/05/2010

04/02/2008

17/08/2009

03/04/2013

30/11/2004

Remuneraciones y Beneficios (2013)

MM$ 4.595

La dotacién permanente al 31 de diciembre de 2014 alcanzé a 1.206 empleados, los que se detallan en la siguiente tabla:

Personal

Gerentes y Ejecutivos Principales

VSPTWG

54
0
0

1

55

Profesionales y Técnicos
331
1
7

12

Trabajadores
706
10
26
58

800

1091
11
33
71

1.206

18



La Sociedad cuenta con una politica de compensacion de ejecutivos consistente en un Bono
Anual por resultados, de caracter discrecional y variable, no pactado contractualmente y que se
asigna por cumplimiento de metas individuales y corporativas, en atencion a los resultados del
ejercicio. El plan de compensaciones de ejecutivos fue examinado por el Comité de Directores
y aprobado por el Directorio de la Sociedad para el periodo 2014.

Los Directoresy Ejecutivos Principales de Vina San Pedro Tarapaca S.A.no poseen participacion
en la Sociedad.

Pablo Granifo Lavin
Presidente del Directorio de VSPT Wine Group
y Pedro Herane, Gerente General de VSPT Wine Group

vspt.wine.group
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Historias
Que se unen

Compania Cervecerias
Unidas S.A. (CCU), ingresdala

propiedad de Vifa San Pedro, comprando un

: Vifiade Roj d ; :
§ vinade rojas s comprada 48% de las acciones. :

: por Don Manuel Zavala
¢ Meléndez, y pasaallamarse

i Vifa Tarapaca.
Vifia San Pedro ’

es fundada en la Region  :
del Maule, por los  *
hermanos Bonifacioy

José Gregorio Correa — . : . i VifaSan Pedrose convierte en ¢ Seinicialaimplementacion
Seinscribe lamarca : ¢ PedroCorreo O. * S.A.ycomienzaa transar sus acciones : :

Albano. "San Pedro’enel i contrataal enologo . i del proyecto 5|g|o XXI,
: Ministerio de francés Paul enla Bolsa de Comercio i paraaumentar la capacidad productiva,
Econom[a y Pacottet de Santiago yen |a Bolsa enoldgicay comercial de Viia San Pedro.
: : : Electronica de Chile. '

Comercio. i i Moinchot.

1865 1885 1900 1990 1994 2001

: Compania Chilena
i de FéSfOl’OS, adquiere la

propiedad de Vifa Tarapacdy ese
mismo afo adquieren el fundo

. ElRosario de Naltahua, enel

: corazén del Valle del Maipo.

i Alos pies de Los Andes en
: laRegion Metropolitana,

¢ Don Francisco de
: Rojas, funda Vina
i de Rojas, hoy

: conocida como

Vina San ;
Pedro inicalas Nace Vina Altair

i Vina Tarapaca.
primeras exportaciones : en el Alto Cachapoal, bodega
devino a Estados : concebida para la produccién de
Unidos, Canada vinos de altagama.

Alemaniay Japon.
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Joint venture de San Pedro con
Sociedad Agricolay Ganadera
Rio Negro Ltda. daorigen a

Vina Tabali S.A.,

bodega boutique desarrollada
para la produccion de vinos
Premiumy Stper Premiumen el
Valle del Limarf.

Vina Tabali

adquiere la propiedad de
¢ VifaLeyda,y Vifia Altair

pasa a ser filial de Vina

San Pedro, acentuando
asi el foco del Grupo San
Pedro en los segmentos

Premium y Stper
Premium.

Exitosa
consolidacion
de VS PT, en términos

administrativos, comerciales
y operativos. Cada vifa
mantiene su identidad y
caracter independiente.

Vifia San Pedro es elegida como
“ViAa del Nuevo
Mundo 20117 por la

revista Wine Enthusiast, una de las
publicaciones especializadas mas
prestigiosas de Estados Unidos y
el mundo.

vspt.wine.group

Pablo Granifo Lavin

asume como nuevo Presidente del

Grupoy Pedro Herane, como

nuevo Gerente General.

Vifa Misiones de Rengo y Vina
Urmeneta, se fusionan en Vifa Valles
de Chile.

2005

2008

2010

2012 2014

Se fusionan Vifia San Pedro con Vifa
Tarapaca dando origen a un nuevo grupo

vitivinicola en Chile, Vina Sa n
Pedro Tarapaca (VSPT).

lider de mercado nacional en el segmento
de vinos finos reservay el segundo mayor
exportador del pais.

Guillermo
Luksic Craig

asume como Presidente
¢ del Directorio de Vina San
Pedro S.A.

: LaSociedad, colocod

exitosamente su primera

: emision de bonos por UF
1,5 millones.

Afo del Bicentenario
de Chile.Apesar del complejo

escenario causado por el terremoto
del 27 de febrero, el Grupo VSPT
consiguio acelerar su crecimiento,
alavez que fortalecer sus vifas y
marcas clave.

Vina Tabali deja de formar
parte del Grupov\/iﬁa Leyda

se incorporaenun 100% a la
propiedad de la subsidiaria de VSPT.

VSPT es laprimeravifia

en conseguir simultaneamente dos reconocimiento
en los Green Awards de la revista inglesa the
Drinks Business: “Compaiia Etica del Afio”y un
segundo lugar como “Compania Verde del Afo”.

Asimismo, VSPT es elegida “Vifia del ARo” por
Vinos de Chile. :

vspt.wine.group
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VSPT tiene operaciones

en Chile y Argentina,
desarrollando actividades que
comprenden la produccion,
comercializacion, distribucién
y exportacién de productos
vitivinicolas. El Grupo esta
compuesto por siete bodegas
chilenas y dos argentinas cada
una con un posicionamientoy
sello enolégico distinto.



Estructura
Y funcionamiento

Vifa San Pedro Tarapaca S.A. (en adelante también VSPT, Grupo VSPT, la sociedad o la compania) es el resultado de lafusion de dos
grupos vitivinicolas, San Pedro Wine Group y Vifa Tarapaca en 2008.

VSPT tiene operaciones en Chile y Argentina, desarrollando actividades que comprenden la produccion, comercializacion,
distribucion y exportacion de productos vitivinicolas. El Grupo estd compuesto por siete bodegas chilenas y dos argentinas, cada

una con un posicionamiento y sello enoldgico distinto:

Chile. San Pedro. Tarapaca. Leyda. Santa Helena. Misiones de Rengo.

Vinamar. Casa Rivas. Argentina. La Celia.Tamari

Esta diversidad nos permite una complementariedad de valles
vitivinicolas, entre los mas importantes de Chile y Argentina.

Los gerentes de primera linea reportan directamente al
Gerente General de VSPT, entre las gerencias podemos
destacar las de Abastecimiento Agricola, Administracion
y Finanzas, Operaciones, Enologia, Mercado Doméstico,
Marketing Global, Exportaciones y Finca La Celia.

En tanto, Compania Cervecerias Unidas S.A. (CCU) - matriz
de VSPT - presta servicios corporativos en las areas Legal,
Tesoreria, Contabilidad, Sistemas de Informacién, Desarrollo
e Investigacion de Mercado, Auditoria y Asesorfa Técnica.
Adicionalmente, Comercial CCU presta servicios de venta
en el norte y sur del pais vy, por su parte, Transportes CCU
presta servicios de distribucién y bodegaje en todo Chile. Por
su parte, CRECCU y VSPT tienen un contrato de afiliacion del
Comercio por medio del cual CRECCU entrega a los clientes
operacion de crédito financiero.

La maxima instancia de toma de decisiones de la companiaes el
Directorio, al cual reporta el Gerente General. Este organismo,
constituido por nueve miembros, sesiona mensualmente con
el objeto de velar por el desarrollo de la estrategia del Grupo.
Por otrapartey envirtud del acuerdo tomado por el Directorio
y lo expuesto en la Junta Ordinaria de Accionistas N°67, la
Sociedad cuenta con un Comité de Directores formado por
tres miembros, uno de ellos independiente del accionista
controlador, los que se encargan de velar, ejercer y cumplir con
los deberes establecidos en el articulo 50 bis de la Ley 18.046,
sobre sociedades andnimas v la revision de la totalidad de las
transacciones con entidades relacionadas.

Museo de la Moda /
Lanzamiento Brut Unique

Vinamar
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Descripcion de la Industria Vitivinicola
Chilena

La industria vitivinicola mundial ha experimentado un importante
desarrollo en las Ultimas décadas. La competitividad del rubro,
gracias alaconsolidacion de paises productores del Nuevo Mundo
versus el Viejo Mundo, ha permitido alcanzar un mayor desarrollo
del negocio, gracias a la introduccién de nuevas tecnologias y
modelos de produccion.

De acuerdo a datos de la Organizacién Internacional del Vino
(OIV), la produccién mundial estimada para el afio 2014 se situd
cerca de los 270 millones de hectolitros. Europa sigue siendo el
principal productor con el 59% del total, sin embargo, durante los
ultimos anos la tendencia muestra un aumento importante en la
produccion de vinos en paises como Estados Unidos, Argentina,
Australia, Sudéafricay Chile.

década, los paises del Nuevo Mundo se han
por liderar la
calidad,
un amplio segmento de precios. La atraccion de

En la ultima

caracterizado comercializaciéon de vinos

demostrando innovacion vy diferenciacion de sus
productos en
nuevos consumidores alrededor del mundo se ha logrado, entre

otras cosas, mediante la creacion de valor de marca.

Descripcion de la Industria Vitivinicola
Mundial

El foco de Chile en el mercado internacional estd puesto en
vinos de alta calidad a precios competitivos, con el objetivo de
ser reconocidos como uno de los grandes exponentes del Nuevo
Mundo. Chile, en la industria mundial del vino, todavia es un
pequeno participante, de acuerdo a las cifras aportadas por la OlV,
sus volimenes representan un 3,7% de la produccion mundial,
con 10 millones de hectolitros.

Bodega de Grandes

La gran mayoria de las vifias exportadoras nacionales participa
en Wines of Chile, organizacién que tiene entre sus objetivos
promocionar el vino chileno en el &mbito nacional e internacional,
mediante la gestion de una estrategia comunicacional que incluye
la organizacién de ferias y degustaciones para consumidores,
importadores, distribuidores, minoristasy restaurantes; visitas de
criticos, periodistas especializados, sommeliers e influenciadores;
insertos y publicaciones en medios de comunicacién; seminarios;
concursos, y promocion en punto de venta, entre otras.

El gremio se ha propuesto la mision de fortalecer la categoria de
vinos chilenos en los mercados internacionales, incrementando
el valor de la marca "Vinos de Chile", y mejorar la competitividad
de la industria siguiendo los lineamientos del Plan Estratégico
Internacional, cuyo objetivo central es convertir a Chile en el
principal productor de vinos Premium, sustentables y diversos del
Nuevo Mundo al 2020.

Los mercados definidos como prioritarios por Wines of Chile son:
Estados Unidos, Canadd, Reino Unido, Brasil, Irlanda, Dinamarca
y Asia, educando a influenciadores y consumidores sobre los
atributos del vino chileno.

EVOLUCION DE LA PRODUCCION,
CHILE

Vides Pisqueras
® Uvasde Mesa
Vides Viniferas

) 15 9 ( 11

25 53 42 36 44

PRODUCCION MUNDIAL
DE VINO 2014 (%)

59.3%

" 138%
8.4%

5.6%
4.6%
3,7%

4,2%

Fuente: OIV

31 ye 5N

28 44 iOO 68 71 39

2004 2005 2006 2007 2008

2009

2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: elaborado por Odepa sobre la base de antecedentes del SAG y el Servicio Nacional de Aduanas

wine.group
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Superficie y Produccion
(Chile)

Con respecto a la superficie plantada en Chile, se puede
destacar un incremento progresivo desde el afo 2008,
alcanzando una tasa de crecimiento anual cercana al 4,5%
promedio.

26,1%
De la superficie total del pafs destinada a la vinificacién,
73.9% el 73,9% corresponde a cepas tintas y el 26,1% a blancas,
segun el Catastro Viticola Nacional realizado el afio 2013
por el Servicio Agricolay Ganadero, (SAG).
Fuente: SAG
128638
2013
® 2012 51.969
L 51.613
10 105 9.553 8.999 8 . 12.921
104 3512 9.467 8754 18 7 12971
- | | |
1 \% A% VI VII VIII : IX : XIV : RM : Total

Fuente: SAG

Durante el afio 2014 se puede apreciar una disminuciéon
total en la produccién de vides, cayendo tanto las vides
viniferas, como las uvas de mesay las vides pisqueras.

Descripcion del Mercado
Doméstico Chileno

En Chile, la principal caracteristica del mercado ha sido la
de un consumo de vino masivo y de bajo precio. Se estima
un consumo de 12,2, litros per capita anual, sin embargo, en
los Ultimos afnos la categoria masivo ha ido retrocediendo
en favor de vinos de un nivel mas Premium. Respecto de los
formatos y de acuerdo a las cifras de Nielsen, el 52,3% del
consumo en Chile corresponde a botella, un 44,7% a vino en
cajay un 3,0% a envases plasticos v latas.




Descripcion del Mercado de
Exportaciones Chileno

Durante el Ultimo ano, los volimenes de vino envasado al exterior
experimentaron un aumento de 3,5% respecto del afio anterior,

Enlos Ultimos ocho afos, las exportaciones chilenas de vino envasado
muestran una clara tendencia de crecimiento, alcanzando un
promedio anual de expansion de 5,7% en cajas de 9 litros vendidas.  alcanzando 479 millones de litros. El precio promedio muestra un

En términos de valor, las exportaciones han aumentado a una tasa  aumento del 1%. Los principales mercados de destino son Estados
del 7,8% promedio, alcanzando los US$1.565 millones de délares,de  Unidos, Reino Unido, Japén, Brasil, Chinay Holanda.

acuerdo a las cifras de Vinos de Chile.

VOLUMENES DE EXPORTACION,

CHILE
® \olumen (MM Litros) ® : K J
Ventas (US$MM) ° o . )
L &
[ E e T @
..... s
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
311 349 395 468 418 474 610 589 694 733 664 749 879 801

Fuente: Vinos de Chile
Nota: Voliimenes de Exportacién incluye graneles.

Descripcion de la Industria
Vitivinicola Argentina

Las bodegas se agrupan en la asociacion Wines of Argentina (WoA\), la que desde el ano 1993
promueve lamarcay laimagen pais de los vinos argentinos por el mundo, dando a conocer las
regiones productoras. Asimismo, laorganizacionapoyalaestrategiaexportadorade Argentina
estudiando y analizando los cambios que se dan en los mercados de consumo. Actualmente
realizan numerosas actividades entre las que se destacan ferias, giras, actividades en el
exterior y degustaciones en Estados Unidos, Canadé, Latinoamérica, Asiay Europa.

Enlas Ultimas dos décadas, Argentina acelerd sudesarrollo exportador de vinosy espumantes,
accion que le permite situarse hoy como uno de los mayores paises productores del Nuevo
Mundo después de Estados Unidos, con el 5,6% de la produccién mundial.

Lareducciondelmercadointernoargentinodebido aladisminucién del consumo, ha generado
un sostenido incremento de las exportaciones de vino argentino, siendo sus principales
mercados de destino Estados Unidos, Canadéa, Reino Unido, Brasil y los Paises Bajos.

wine.group
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Superficie y Produccion
(Argentina)

Segln informacion otorgada por el Instituto Nacional
de Vitivinicultura (INV) con datos actualizados al 2013,
Argentina cuenta con una superficie total plantada que
asciende a las 223.580 hectéareas. El 71% de los vifiedos del
pals se encuentran en la provinciade Mendoza, el 21% en San
Juany el 3% en La Rioja.

Del total de hectéreas, 206.448 corresponden a variedades
para vinificar, de las cuales 53% son variedades tintas, 20,5%
variedades blancasy 26,5% variedades rosadas. De las cepas
tintas, méas del 32% corresponden a Malbec, la variedad

® \/olumen (MM Litros)
Ventas (US$MM)

insignia, seguido por Bonarda con 17%y Cabernet Sauvignon
con 14%. En tanto en blancas, lidera la Pedro Gimenez con
28%, seguida por la Torrontes Riojano (variedad criolla) con
18% vy la Chardonnay con 15%.

En 2014 la industria experimentd una disminucion en sus
volumenes de uva cosechados, llegando a 2.635 millones de
kilos. En tanto las bodegas activas suman 918, treinta menos
que en 2013.

....... = N
____ ® - P
@ o ..
e

- . ..... .

®
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

88 218 292 355 419 291 275 318 364 307 261

123 185 154

Fuente: Caucasia

Descripcion del Mercado
Doméstico Argentino

De acuerdo a las estimaciones realizadas por el Instituto
Nacional de Vitivinicultura, el consumo interno de vino
en Argentina durante el 2014 fue de 820.179 hectolitros,
manteniéndose la tendencia de los Ultimos 14 anos, de
franca disminucion.

Descripcion del Mercado
de Exportaciones Argentino

Durante el afo 2014, la industria argentina disminuyé el
volumen de sus exportaciones, siguiendo la tendencia a la
baja que comenzd a mostrar durante el afo 2013. En valor
las exportaciones también disminuyeron, esto se genera por
la compleja situacion econémica por la que atraviesa el pais.

Durante el afo 2014, Argentina exportd 261 millones
de litros (incluyendo graneles) por un monto de US$832
millones, lo que significd una disminucion en volimenes de
vino exportado de 15%y un 4% en valor, respecto a 2013.




Descripcion de las
Actividades de VSPT

VSPT participa principalmente en dos negocios, en
Chile, a través de las ventas en el mercado doméstico
donde en 2014 se vendieron 62,2 millones de litros,
y en exportaciones, a través de las ventas realizadas
tanto por las filiales de Chile y Argentina, donde
anualmente se exportan mas de 68,2 millones de litros.

El Grupo comienza sus actividades y negocios con el
desarrollo agricola y termina con la comercializacion
y venta del vino en los mercados de exportaciones y
domeéstico. En consecuencia, la operacion de VSPT se
divide en cuatro éreas:

Agricola. Enologia.Envasado.
Distribuciony Venta

VOLUMENES DE VENTA VSPT

EXPORTACIONES* (MMLT)

@ Ventas (MMLT)

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 | 2012 | 2013 2014
37.3 383 412 42 36,5 359 37.6 37,7 50,5 56,2 570 | 630 | 622 | 651  Chile
0 14 39 27 35 43 51 50 7.6 5.1 45 L4035 31 Argentina
37,3 39,7 451 447 40 . 402 427 427 58,1 61,3 615 . 670 . 658 . 682  Total
“Incluye Chile y Argentina
VOLUMENES DE VENTA, MERCADO
DOMESTICO CHILE (MMLT)
@ Ventas (MMLT) |
2000 | 2002 | 2003 2004 | 2005 | 2006 = 2007 2008 2009 2010 © 2011 | 2012 | 2013 2014
440 51,0 50,0 50,0 520 460 490 490 520 57,0 57.9

596 | 610 | 622

vspt.wine.group
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Agricola

El objetivo del Area Agricola de VSPT es conseguir el mas alto
estandar de produccion vitivinicola, con el fin de proporcionar
al drea enoldgica uvas que cumplan con los requisitos de
calidad necesarios para la producciéon de las distintas lineas
de vinos del Grupo, y para cada segmento de precio. El 4rea
Agricola es responsable de que la produccion alcance un costo
que permita hacerla sostenible en el tiempo.

La produccion agricola de VSPT se realiza bajo las pautas que
impone nuestro enfoque sustentable, tanto en los ambitos
medioambientales como en los de responsabilidad social
empresarial.

Esta produccion se realiza alo largo del pais, en diversas zonas
donde se encuentran los valles vitivinicolas méas importantes
de Chile, que van desde el Elqui (IV Region) hasta el Maule
(VII Region). De esta forma, VSPT dispone de variedades y

calidades diversas, potenciadas por los terroirs que les dan
origen. Estas particularidades, sumadas a un adecuado manejo
agricola y enoldgico, son la base para la elaboracién de vinos
de calidad.

Una de las principales tareas del Area Agricola, es la
administracion de las 4.208 hectéreas plantadas, propias y
arrendadas, de las cuales 2.378 corresponden a Vifa San
Pedro, 588 a Vina Tarapacd, 408 a Vina Santa Helena, 163
a Vina Leyda, 297 a Vinamar y Casa Rivas, y 374 a La Celia
(Argentina).

Las vinas del Grupo promueven el desarrollo de sus

trabajadores a través de su constante capacitacion,
trabajando permanentemente en la incorporacién de nuevas
tecnologias, que hagan mas eficientes econdmica, social y

medioambientalmente, la produccion agricola.

El area Agricola busca una produccion sustentable en el
tiempo, que asegure la renovacion de los recursos naturales.
Destacan iniciativas como: el cuidado en el manejo del suelo,
el uso racional del agua, el manejo integrado de plagas, y
el uso criterioso de plaguicidas para el control de plagas,
enfermedades y malezas.




Leyda Single

La Composicién de la superficie plantada de VSPT se desglosa en el siguiente cuadro:

Vifa

San Pedro
San Pedro
San Pedro
San Pedro
San Pedro
San Pedro
San Pedro
San Pedro
San Pedro
San Pedro
Tarapaca
Santa Helena
Santa Helena
Santa Helena
Viflamar
Vifamar
Casa Rivas
Vifiamar
Leyda

Leyda

Leyda

Finca La Celia

* Hectareas productivas y en inversion

Zona

Valle de Curico
Valle del Maule
Valle del Cachapoal
Valle del Cachapoal
Valle de Rapel
Valle de Colchagua
Valle del Maipo
Valle del Maipo
Valle de Cachapoal

Valle del Maipo
Valle de Colchagua
Valle de Colchagua

Valle de Casablanca

Valle de Casablanca

Valle del Maipo

Valle de San Antonio

Valle de San Antonio

Valle de Uco

Area
Molina
Pencahue
Requinoa
Requinoa
Rengo
Santa Cruz
Buin

Buin

Requinoa

Isla de Maipo
San Fernando

Palmilla
Casablanca

Casablanca

Maria Pinto

Leyda
Leyda

San Carlos

Fundo
Molina
Pencahue
Totihue
Quillayes
Santa Sofia
Chépica
San Ramoén
El Transito

Altair

El Rosario de Naltahua
San Fernando

El Huique

Casablanca

Loyola

Santa Teresa

El' Maitén
El Granito

Finca La Celia

Ha Plantadas *
1.071
747
93

86
34
223
12

41
70
2.378
588
89
319
408
61
26
210
297
87
76
163
374

Propiedades

Propia
Propia
Propia
Arrendada
Propia
Propia
Propia
Arrendada

Propia

Propia
Arrendada

Propia
Propia
Arrendada

Propia

Propia

Arrendada

Propia
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Enologia

El Area Enoldgica maneja el resultado de la gestion agricola,
incorporando la habilidad del endlogo para, finalmente, producir un
vino de ¢ptima calidad y que sea demandado por el mercado. Esta
Area es la que finalmente le imprime un sello caracteristico a cada

vifa.

Sus tareas se extienden desde la elaboracién del vino, hasta la
revision y control de la compra de los insumos que se utilizaran en
los distintos procesos productivos. Ademaés, se encarga de todas las
eventualidades que puedan surgir en el proceso de produccion.

La capacidad instalada de VSPT 2014 se desglosa en el siguiente cuadro:

VSPT cuenta con un moderno sistema de manejo de inventario
en linea, el cual le permite al endlogo tener toda la informacion
necesaria para la elaboracion de los productos.

Asimismo, la compafiia cuenta con certificaciones de calidad y
sustentabilidad reconocidas a nivel internacional, para lo cual ha
debido preparar y capacitar a sus colaboradores. VSPT cuenta con
certificaciones 1ISO y HACCP, iniciativas que permiten aplicar en el
trabajo diario las mejores y mas modernas técnicas para garantizar
la calidad de sus vinos.

Infraestructura Si Si Si Si Si Si
Recepcion de Uvas Si No Si Si No Si
Elaboracion Si Si Si Si No Si
Vinificacion Si No Si Si No Si
Guarda Si Si Si Si Si Si
Envasado Si Si Si No No Si
Capacidad Envasado 27000 34500 11550 0 0 4,500
Méxima litros/Hora

Capacidad Bodega Vinos (miles de Litros) 38.800 13.300 27.500 800 1.000 7.400

Envasado

Tras lalabor enoldgicay de guarda, comienza el proceso de envasado
en las distintas bodegas del Grupo. Actualmente, VSPT cuenta con
tres plantas propias en Chile y una en Argentina, donde se concentra
la operacién de todas las vifas. Estas son, Lontué, Molina e Isla de
Maipo en Chile,y La Celia en Argentina.

La capacidad de envasado actual del Grupo es de 77.550 litros por
hora, sinembargo, esta capacidad se verd aumentada con el proyecto
presentado en 2014, el cual contempla duplicar la capacidad
productiva de la Planta de Molina, junto a un nivel de infraestructura
y tecnologia que permitird aumentar los volimenes de produccién y
ser mas eficientes.

El Area de Envasado se centraliza a través de la Gerencia de
Operaciones, la que presta servicios a las distintas unidades
comerciales. Esta asistencia incluye a toda la cadena de suministros.
Una vez realizado el pedido por parte de la unidad comercial vy
recibido el vino en la unidad enoldgica, la Gerencia de Operaciones
es responsable de envasar y embarcar el producto final, con todos
los requerimientos de calidad y normativas necesarias; lo que
comprende manejar el abastecimiento y administracion del stock de
insumos, realizar el proceso de envasado, y la logistica de salida de la
planta hacia el puerto de embarque correspondiente.

wine.group
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Distribucién y Ventas

Una vez finalizado el proceso de envasado y embotellado,
comienzaladistribucionyventadelvinoentodas susvariedades
y formatos, tanto en Chile como en el resto del mundo.

La distribucion del producto en el interior del pais se ejecuta a
través de Transportes CCU Ltda. (TCCU), el cual es el operador
logistico de CCU S.A. TCCU posee una red de 23 centros de
distribucion, flotas de vehiculos terceros que cubren desde
Arica a Coyhaique y plataformas operativas de sistemas de
informacion necesarias para soportar eficientemente sus
funciones, a través de un equipo de personas altamente
calificadas.

En tanto, la Gerencia de Operaciones de VSPT es responsable
coordinar la logistica y distribucién de los productos desde las
plantas productivas hastael puerto,donde el vino es embarcado
para llegar al cliente final.

La comercializacion de los vinos en los paises de destino y a
publico, es responsabilidad de nuestros clientes, prestigiosos
distribuidores de vinos vy licores en diferentes partes del
mundo, con los cuales existen acuerdos previos.

De acuerdo al informe de Vinos de Chile, VSPT es la segunda
mayor vifia exportadora del pafs, conun 13,6 % de participacion
de mercado en volumen envasado durante el 2014. En tanto,
en el mercado doméstico, es el primer grupo vitivinicola en
términos de participacion en valor, con un 27,2%, segln datos
proporcionados por Nielsen, esto representa un aumento de
1,3 respecto al afio anterior.

Los volumenes de ventas totales de vino envasado de VSPT
alcanzaron los 130 millones de litros en 2014, incluyendo
tanto las ventas de mercado doméstico chileno, como las
exportaciones del Grupo desde Chile y Argentina.

Licencias

Las Sociedades Vifa Altair S.A., Vifa Del Mar de Casablanca
S.A., Vifa Santa Helena S.A. y ViAa Valles de Chile S.A., han
otorgado a Vina San Pedro Tarapacé S.A. licencias de uso vy el
derecho para elaborar, fabricar, envasar, vender y promocionar,
distribuir y comercializar sus productos en todo el territorio
extranjeroy en Chile. Estas licencias tienen una vigencia de 10
anos cada una, renovables.

Marco Normativo

La Sociedad en su caracter de sociedad andnima abierta se
encuentra regulada por las leyes N° 18.045 sobre Mercado de
Valoresy 18.046 sobre Sociedades Anénimas y su Reglamento
contenido en el Decreto N°702 del Ministerio del Interiory ala
normativa dictada al efecto por la Superintendencia de Valores
y Seguros. Adicionalmente, la Sociedad y sus subsidiarias
deben observar las normas aplicables de manera especifica las
actividadesy negocios que realizan,entreellas: laLey N© 18.455
sobre Produccion, Elaboracion y Comercializacion de Bebidas
Alcohdlicas, reglamentada en el Decreto N° 78 del Ministerio
de Agriculturade 1986, que establece, entre otras, la obligacion
de inscribir las bebidas alcohdlicas que se comercialicen en
Chile en el registro que al efecto lleva el SAG vy los requisitos
de rotulacion, la Ley N° 19.925 sobre Expendio y Consumo de
Bebidas Alcohdlicas, que establece la obligacion de contar con
patente de alcoholes para el expendio de bebidas alcohdlicas,
fija el horario de funcionamiento para dichos establecimientos,
dispone la prohibicién de venta y suministro a menores de 18
anos de edad en establecimientos autorizados para el expendio
de bebidas alcohdlicas asi como la venta, suministro o consumo
en lugares determinados, y demds requisitos y condiciones
para la comercializacion de bebidas alcoholicas, y el Decreto N°
464 del Ministerio de Agricultura de 1995 sobre Zonificacion
Viticola o denominacion de origen para vinos que se produzcan
en el pais y fija normas para su utilizacién, estableciéndose las
zonas geograficas de las cuales se deben obtener las uvas para
contar con la respectiva denominacion de origen.




Principales marcas

comercializadas por VSPT

- Grandes Vinos de San Pedro
(Altair, Cabo de Hornos, Kankana del
Elqui, Tierras Moradas y Sideral)

- 1865 Single Vineyard

- Castillo de Molina

- Epica

- GatoNegro

- Gato

- Gran Reserva Tarapaca Etiqueta Blanca
- Gran Reserva Tarapacd Etiqueta Negra
- Gran Reserva Tarapacé Etiqueta Azul

Objetivos
Estratégicos

- Parras Viejas - Lot
-Vernus - Single Vineyard
- Seleccion del Directorio - Reserva
- Siglode Oro
- Misiones de Rengo Gran Reserva Cuveé - Extra Brut
- Misiones de Rengo Varietal - Rosé
- Brut Unique
-Brut
- Demi Sec

En 2014 dimos inicio al Plan Estratégico para el trienio 2014-2016,
en el cual nos hemos trazado seis objetivos claves, que podemos resumir de la siguiente manera:

e Construir Marcas Globales

o Crecer rentablemente en Mercados Clave
o Ser eficientes en nuestros Costos y Gastos

e Ser Lideres en Capital Humano

e Ser un Grupo Vitivinicola de Escala Mundial

e Ser Sustentables en el tiempo

- La Celia: Heritage y Pioneer
-Bodega Tamari: Ar
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Factores

de Riesgo

y planes

de Inversion
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VSPT realiza inversiones
principalmente orientadas a
ampliar y mejorar su capacidad

productiva agricola e industrial.







Las actividades financieras principales de la Sociedad corresponden al uso de lineas de crédito y financiamiento bancario de corto y

largo plazo para el financiamiento de capital de trabajo e inversiones. Por otra parte, los excedentes de caja que generan las actividades

operacionales se invierten en el mercado financiero, principalmente a través de fondos mutuos.

Factores de Riesgo

Entre los principales factores de riesgo de la actividad en donde
se desarrolla la Sociedad, aparecen los factores climaticos, que
pueden generar sequias, heladas, granizos, pestes, lluvias vy
hongos. Estos pueden dafar la produccion de vino, traduciéndose
en menor disponibilidad de uvay vino. El efecto directo es el costo
del vino, dada una disminucién de oferta, que a su vez puede
reducir el rendimiento por hectarea y, por lo tanto, generar un
mayor costo por litro de vino.

Desde otro punto de vista, los riesgos climaticos pueden producir
una menor calidad del vino. Las medidas de prevencién apuntan
hacia la regulacion de pestes, hongos, sequias y heladas, algunas
de las cuales sélo pueden controlarse parcialmente.

Por otra parte, el mercado de las exportaciones esta fuertemente
ligado a los vaivenes de las diferentes economias del mundo.
Esto se traduce en el riesgo de menor actividad econdmica
en algun pais especifico vy, por lo tanto, en la disminucion en el
despacho de vinos. Al mismo tiempo, tener ingresos del mercado
de exportaciones en moneda extranjera conlleva un riesgo de
tipo de cambio. Sin embargo, el hecho de estar presente en mas
de 80 paises y en las principales potencias mundiales, diversifica
el riesgo pais a diferencia de estar presente sélo en el mercado
domeéstico.

Ademas, el manejo de operaciones a futuro en moneda extranjera,
es utilizado para cubrir la posicién en moneda extranjera en el
balance de la Sociedad.

Gran Reserva Cuveé
e Misiones de Rengo.

Planes de Inversién

VSPT realiza inversiones principalmente orientadas a ampliar vy
mejorar su capacidad productiva agricola e industrial, asimismo
se destinan recursos para obtener mejores calidades de uva, y
realizar mejoras en el tratamiento y guarda de vinos. Ademas
de estas inversiones, VSPT invierte en forma periédica en la
reposicion normal de activos operacionales.

Seguros

Una serie de contratos anuales mantiene al Grupo con diversas
companias aseguradoras de primera clase para todos sus
bienes, es decir, maquinarias, edificios, vehiculos, créditos a
las exportaciones, materias primas, productos en proceso y
terminados, y perjuicios por paralizacion, entre muchos otros. Las
polizas cubren danos por incendios, terremotos y otros factores
de lanaturaleza o el hombre, con coberturalocaly enlos paises en
que se comercializan los productos. Por otra parte, VSPT posee
seguros que cubren eventuales cuentas por cobrar que puedan
transformarse enincobrables por parte de los principales clientes
de exportaciones.

vspt.wine.group
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Estructura

Societaria

100,0000%

VSPT Limited

Vina San Pedro Tarapaca S.A.

99,9709%

Vina Valles de Chile S.A.

~ 00015%

0,0276%

0,0030%

Vina del Mar de Casablanca S.A.

99,997%

€

99,9999%
>

Vina Altair S.A.

<

0,0001%

99,9000%
e

Vifa Santa Helena S.A.

Finca La Celia S.A.

0,1000%

66,6591%
33,2057%

1,0000%

0,1352%

99,9000%

0,1000% Finca Eugenio Bustos S.A.

CCU Inversiones

e ViNas Organicas SPTS.A. 0

99,0000%

@® Empresasen Chile

® EmpresasenArgentina
@® EmpresasenReino Unido

(*) Con fecha 16-05-2014 se realizé la fusion por absorcion de Vitivinicola
del Maipo S.A en Vinas Orgénicas S.A., siendo esta Ultima la continuadora
legal.
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Propiedad
y Acciones

Situacion de Control

Vifa San Pedro Tarapacé S.A. es controlada, indirectamente, por
Compania Cervecerias Unidas S.A. (CCU), Rut N° 90.415.000-
3, quien posee el 64,72% de las acciones de la Sociedad al 31 de
diciembre de 2014. Aigual fecha, el capital suscritoy pagado es de
M$123.808.521.231 - distribuido en un total de 39.969.696.632
acciones de serie Unicay sin valor nominal.

Compania Cervecerias Unidas S.A. es controlada por la sociedad
chilena “Inversiones y Renta S.A”, que a su vez es controlada por
las sociedades Quinenco S.A. y Heineken Chile Ltda., que poseen
cada una el 50% del capital accionario de Inversiones y Rentas
S.A. (IRSA). IRSA directa e indirectamente a través de su filial
Inversiones IRSA Limitada, posee un 60% del capital accionario
de CCU.

Quinenco S.A. y Heineken Chile Ltda., suscribieron un Pacto de
Accionistas, depositado en el Registro de Accionistas de CCU, que
considera restricciones para que estos puedan adquirir acciones
de CCU en forma independiente debiendo, salvo excepciones,
ser adquiridas por IRSA. Dicho Pacto contempla asimismo
restricciones a la libre enajenacion de acciones de IRSA. por parte
de dichos accionistas, considerando derechos preferentes, entre
otros.

Las acciones emitidas y pagadas de Quifenco S.A. son de
propiedad en un 81,4% de las sociedades Andsberg Inversiones
Ltda., Ruana Copper AG. Agencia Chile, Inversiones Orengo
SA., Inversiones Consolidadas S.A., Inversiones Salta SA.,
Inversiones Alaska Ltda., Inmobiliaria e Inversiones Rio Claro S.A.
e Inversiones Rio Claro Ltda.. La fundacién Luksburg Foundation
tiene indirectamente el 100% de los derechos sociales en
Andsberg Inversiones Ltda., el 100% de los derechos sociales en
Ruana Copper A.G. Agencia Chile y un 99,76% de las acciones de
Inversiones Orengo S.A.

Androénico Mariano Luksic Craig (RUT 6.062.786-K) y familia
tienen el control del 100% de las acciones de Inversiones
Consolidadas Ltda., de Inversiones Salta S.A. y de Inversiones
Alaska Ltda. Inmobiliaria e Inversiones Rio Claro S.A. e Inversiones
Rio Claro Ltda. son indirectamente controladas por la fundacion
Emian Foundation, en la que la descendencia de don Guillermo
Luksic Craigt (RUT 6.578.597-8) tiene intereses. No existe un
acuerdo de actuacion conjunta entre los controladores de la
Sociedad.

Heineken Chile Limitada es una sociedad de responsabilidad
limitada chilena cuyo controlador actual es Heineken Americas
BV, sociedad de responsabilidad limitada holandesa, filial de
Heineken International BV, la cual es a su vez filial de Heineken
NV. El socio mayoritario de Heineken NV. es la sociedad
holandesa Heineken Holding N.V., sociedad holandesa filial de la
sociedad LArche Green NV. la cual es filial de LArche Holdings
S.A., ésta Ultima controlada por la familia Heineken. La propietaria
del 99% de las acciones de LArche Holdings S.A. es la sefiora C.L.
de Carvalho-Heineken.

Identificacion de Accionistas Mayoritarios:

Compania Chilena de Fésforos S.A., Rut N° 20.081.000-8, posee
al 31 de diciembre de 2014 el 30% de las acciones de Vifia San
Pedro Tarapaca S.A.
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Identificacion de 12 mayores Accionistas:

Los doce principales accionistas de la Sociedad al
31 de diciembre de 2014 poseen el 97,75% de su
propiedad, los cuales se identifican a continuacion:

Doce principales accionistas de la sociedad (al 31 de diciembre de 2014)

o . L Acciones al o L

CCU Inversiones S.A. 76.593.550-4 Av. Vitacura 2670 piso 22. Las Condes. 25.866.493.503 64,72%
Compania Chilena de Fésforos S.A. 90.081.000-8 Av. Los Conquistadores 1700 piso 15 torre St. Providencia. 11.990.908.990 30,00%
HMG Globetrotter 47.005.260-0 1-3, Place valhubert 75013. 267.823.578 0,67%
Banchile Cde BS.A. 96.571.220-8 Agustinas 975 oficina 209. 246.270.528 0,62%
BTG Pactual Chile SA.CdeB 84.177.300-4 Av. Apoquindo 3721 piso 19. Las Condes. 174.579.187 0,44%
Bolsa de Comercio de Santiago Bolsa de Valores 90.249.000-0 La Bolsa 64. Santiago. 109.142.034 0,27%
Santander S.A.Cde B 96.683.200-2 Bandera 140 piso 12. Santiago 86.096.916 0,22%
Inversiones Orengo S.A 90.170.000-1 Av. Apoquindo 4001 piso 14. Las Condes 73.005.467 0,18%
Larrain Vial S.A. Corredora de Bolsa 80.537.000-9 Av. El Bosque Norte 0177 piso 4. Las Condes 69.806.834 0,17%
Valores Security S.A.Cde B 96.515.580-5 Av. Apoquindo 3150, piso 7, Las Condes. 62.000.856 0,16%
Fondo Mutuo Santander Acciones Retail y Consumo 96.667.040-1 Bombero Ossa 1068, piso 8, Santiago. 59.317.537 0,15%
IMTrust SA.CdeB 96.489.000-5 Av. Apoquindo 3721, piso 16, Las Condes. 58.967.548 0,15%
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Accionistas
Vifa San Pedro Tarapaca S.A. al 31 diciembre de 2014 cuenta con 1.698 accionistas registrados.

ACCIONES, SUS CARACTERISTICAS Y DERECHOS

Politica de Dividendos

La politica de dividendos que espera cumplir la Sociedad en ejercicios futuros informada por el Directorio en la Junta Ordinaria de Accionistas, celebrada el 9 de abril de 2014,
manteniendo la politica del afo anterior, consiste en un reparto en dinero equivalente al 50% de las utilidades liquidas de cada ejercicio social, a pagarse una vez aprobado el
Balance General del ejercicio correspondiente por la Junta Ordinaria de Accionistas, y habiendo sido previamente absorbidas las pérdidas acumuladas con las utilidades del
ejercicio, conforme lo dispuesto en el articulo 78 de la Ley N°18.046, las utilidades deben destinarse primeramente a absorber las pérdidas acumuladas, por lo cual el reparto
queda condicionado a las utilidades que efectivamente se obtengan. De esta manera, si una vez absorbidas las pérdidas acumuladas existiere un remanente, sobre dicho saldo se
aplicaré la politica recién expresada. Asimismo, sefiald que esta politica corresponde a la intencion del Directorio, por lo cual su cumplimiento queda condicionado a las utilidades
que realmente se obtengan. Sin perjuicio de lo anterior, de forma excepcional y por Unica vez, el Directorio enla Junta Ordinaria de Accionistas, celebrada el 9 de abril de 2014, elevo
los dividendos a repartir por sobre la politica descrita anteriormente, a un 60 % de las utilidades liquidas del ejercicio 2013.

Informacion Estadistica

(1) Dividendos Pagados Respecto de los Ultimos Ejercicios Anuales.

Fecha de Pago Tipo/N°® Monto total a distribuir ($) $ por Accion Utilidad Aho

20-04-2012 Definitivo N°16 6.660.346.884 0,166634910 2011
19-04-2013 Definitivo N°17 3.781.435.123 0,09460755125 2012
17-04-2014 Definitivo N°18 5.459.250.641 0,136584740 2013
09-01-2015 Provisorio N°19 4.668.722.396 0,1168065507 2014

(2) Transacciones Trimestrales en Bolsa, de los Ultimos dos Ejercicios Anuales.

Promedios por Trimestre

Trimestre/Afo N° Acciones Transadas Monto ($) Precio Promedio $ g;erz:?ﬁi?%)
1r Trimestre 2013 82.107.569 255.214.760 3,1 15,7

2° Trimestre 2013 1.311.336.813 4.324.172.588 3,3 9,0

3r Trimestre 2013 560.628.825 1.840.481.917 3,3 6,7

4° Trimestre 2013 87.739.180 267.982.278 3,1 72

1r Trimestre 2014 37.436.628 120.736.217 3,2 58

2° Trimestre 2014 184.865.220 751.278.104 4,1 6,3

3r Trimestre 2014 177.280.512 811.833.566 4,6 92

4° Trimestre 2014 112.456.553 555.528.261 4.9 12,1

Esta informacion incluye transacciones de la Bolsa de Comercio de Santiago, Bolsa Electronica de Chile y Bolsa de Valores de Valparaiso. Cifras en pesos de cierre del periodo sefialado.

vspt.wine.group

47/ Memoria Anual 2014
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Relevantes,
Esenciales

y otros
Antecedentes




Durante el ano 2014, Vina San
Pedro Tarapaca S.A. informé
ala Superintendencia de
Valores y Seguros los siguientes
Hechos Relevantes, Esenciales
y Otros Antecedentes.
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Hechos Relevantes, Esenciales
Y otros Antecedentes

Durante el aiio 2014, Viia San Pedro Tarapaca S.A.informo
a la Superintendencia de Valores y Seguros los siguientes
hechos esenciales:

3de marzode 2014:

- Se informa que el Directorio de Vifia San Pedro Tarapaca
S.A, en su sesion del dia 3 de marzo de 2014, acordd
proponer a la proxima Junta Ordinaria de Accionistas,
el reparto de un dividendo definitivo de $0,136584740
pesos por acciéon. Se propondrd pagar este dividendo
definitivo a contar del dia 17 de abril de 2014.

12 de Marzo de 2014

- Se informa rectificacion Formularios N° 1 Circular 660,
corrigiendo puntos 1.07, indicando como Individualizacion
del Movimiento el dividendo N° 18, en el punto 3.02 la
Fecha Limite correcta el 11.04.2014 vy el punto 5.03 la
Fecha de pago correcta, el 17.04.2014.

Durante el mismo periodo, se informo a dicha
Superintendencia los siguientes otros antecedentes:

10 de Marzo de 2014

Se informa que el Directorio de Vifa San Pedro Tarapaca
S.A, en su sesidn celebrada el dia 3 de marzo de 2014,
acordo citar a Junta Ordinaria de Accionistas, para el dia 9
de abril de 2014, a las 10:00 horas, a celebrarse en la Sala
de Arte CCU, con el objeto de tratar las materias que siguen:

1. Cuentadel Presidente.

2. Aprobacién de la Memoria Anual, Estados Financieros
e Informe de los Auditores Externos de la Sociedad
correspondientes al ejercicio finalizado el 31 de
diciembre de 2018.

3. Distribucion de las utilidades del ejercicio 2013 vy
reparto de dividendos.

4. Exposicion respecto de la politica de dividendos de la
Sociedad e informacion sobre los procedimientos a ser
utilizados en la distribucion de los mismos.

5. Determinacion de la remuneracion del Directorio para
el ejercicio 2014.

6. Determinacion de la remuneracion de los miembros del
Comité de Directores y su presupuesto para el ejercicio
2014.

7. Designacion de Auditores Externos para el ejercicio
2014.

8. Cuenta de las actividades realizadas por el Comité de
Directores durante el ejercicio 2013.

9. Cuenta de las operaciones a que se refiere el articulo
147 delalLey N° 18.046.

10. Tratar cualquier otro asunto de interés social que sea de
competencia de esta Junta, de conformidad con la ley y
los estatutos sociales.

Informaademés que el derecho a participacionadicha Junta,
lo tendran las personas que figuren inscritas en el Registro
de Accionistas de la Sociedad a la medianoche del quinto dia
habil anterior al dia de su celebracion y que la publicacion
de los Estados Financieros Consolidados de la Sociedad al
31 de diciembre de 2013 se realizé en el sitio Internet de
la Sociedad (http://www.vspt.cl/es/category/informacion-
legal-y-corporativa/estado-financiero/), el 5 de febrero de
2014, dandose cumplimiento a lo dispuesto el articulo 76 de
laley 18.046.
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31 de marzo de 2014:

Se inform¢ via SEIL copia de la respuesta a la Norma
de Caracter General N° 341 de la SVS, relativa al 31 de
diciembre de 2013y respuesta a oficio N°27279.

3 de abril de 2014:

Se responde Oficio Circular N° 832 relativo a los efectos del
terremoto del 1° de abril de 2014.

9 de abril de 2014:

Se informa aprobacién de Dividendo Definitivo N° 18 por
la Junta Ordinaria de Accionistas de $0,136584740 pesos
por accién. Se propondré pagar este dividendo definitivo a
contar del dia 17 de abril de 2014.

2 de diciembre de 2014:

Se informa aprobacion de Dividendo Provisorio N°19 por
el Directorio N° 903, celebrado el 1 de diciembre de 2014,
de $ 0,1168065507 pesos por accion. Este dividendo
provisorio se pagara a contar del dia 09 de enero de 2015.

Informacion de Interés para el Mercado:

25 de marzo de 2014:

Se anuncia el cambio de direccion de la Casa Matriz de VSPT
y de sus filiales, Vifa Altair S.A., Vifa del Mar de Casablanca
S.A., Vifa Santa Helena S.A,, Vifas Organicas SPT S.A.y Vifa
Valles de Chile S.A, todas las que a contar del dialunes 24 de
marzo de 2014, se ubican en Avenida Vitacura N° 2670, piso
16, Comuna de Las Condes, Santiago.

9 de abril de 2014

Se informa que en sesién Extraordinaria de Directorio
celebrada con esta fecha, el directorio de Vifa San Pedro
Tarapaca S.A. tomo conocimiento de la divulgacién del hecho
esencial del accionista Compania Chilena de Fosforos S.A.,
de fecha 1 de abril de 2014, relativo a que el directorio de
dicha compania habriaencomendado a Larrain Vial Servicios
Profesionales Limitada, una evaluacion y andlisis para una
eventual enajenacion del todo o parte de las acciones que
dicha compania posee en Vifia San Pedro Tarapacd SA,
y que alcanzan al 30% de las acciones emitidas. Se facultod
asimismo a la Administracion de la Sociedad para participar

en las reuniones no vinculantes que se efectien con

eventuales compradores, que realice Larrain Vial Servicios
Profesionales Limitada.

10 de abrilde 2014:

Se informa la toma de conocimiento del directorio de la
divulgacion del Hecho Esencial del Accionista Compania
Chilena de Fosforos S.A., relativa a eventual enajenacion
de todo o parte de las acciones que ella posee en Vifa
San Pedro Tarapacd S.A. (30%) y se informan asimismo
las autorizaciones a la administracion a participar en las
reuniones no vinculantes que efectué Larrain Vial, en tal
sentido.

vspt.wine.group
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Informe sobre Subsidiarias

y Asociadas

Razoén Social

Vifa Altair S.A.

(Altair Vineyards & Winery, Vifia Altair - San
Pedro, VA S.A.)

RUT: 96.969.180-9

Sociedad Andnima Cerrada Chilena

Av. Vitacura 2670, piso 16, Las Condes,
Santiago

Objeto Social

(a) La produccién, industrializacion, comercializacion,
distribucion, importacién y exportacion, por cuenta
propia o ajena, de toda clase de productos vitivinicolas.
b) La produccion, industrializacion, comercializacion,
distribucion, importacion, y exportacion, por cuenta
propia o ajena de vinos vy licores y de las materias
primas de los mismos. c) El aprovechamiento industrial
y comercial de los subproductos y derivados de vinos
y licores, y de las materias primas de los mismos. d) La
explotacion de marcas comerciales. e) La prestacion de
servicios relacionados con los rubros sefalados en las
letras a) ad) anteriores. f) La representacion de empresas
nacionales y extranjeras en relacién con los rubros vy
actividades senalados en las letras a) a e) anteriores. g)
En general, la celebracion de cualquier acto o contrato y
el desarrollo de cualquier actividad relacionada directa o
indirectamente con los rubros y actividades sefalados en
las letras a) a e) anteriores.

Actividades

La adquisicion y desarrollo de marcas comerciales y la
explotacion de las mismas a través del otorgamiento de
licencias a su matriz (Vifa San Pedro Tarapaca S.A).

Capital Suscrito y Pagado:

M$ 2.466.161

Porcentaje de Tenencia:

100%

Inversiones sobre Activo de la Matriz:

1,0009%

Directorio
Presidente

Felipe Joannon Vergara
(Director, Vina San Pedro Tarapaca S.A.)

Directores

René Araneda Largo
(Vicepresidente Vina San Pedro Tarapaca S.A.)

German Del Rio Lépez
(Gerente de Administracion y Finanzas,

Vina San Pedro Tarapaca S.A)

Pedro Herane Aguado
(Gerente General Vina San Pedro Tarapaca S.A)

Gerente General

Pedro Herane Aguado
(Gerente General Vina San Pedro Tarapaca S.A)

Principales Actividades

Esta sociedad refuerza el compromiso de Vifa San Pedro
Tarapaca S.A. con la zona geogréfica del Alto Cachapoal,

a través de la produccion de vinos de categoria Icono
y SUper Premium destinados al mercado local v,
principalmente, al mercado de exportacion.

Relaciones Comerciales con la Matriz
durante 2014:

LaSociedad haotorgadoa VINASAN PEDRO TARAPACA
S.A.unalicenciadeusoyelderecho paraelaborar, fabricar,
envasar, vender y promocionar, distribuir y comercializar
sus productos en todo el territorio extranjeroy en Chile.

Vina San Pedro Tarapacd S.A. le otorga soporte
administrativo en las areas de administracion general,
abastecimiento, contabilidad, informaticay asesoria legal.
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Razoén Social

Vifa Del Mar de Casablanca S.A.

(Vifiamar S.A.)

RUT: 96.993.110-9

Sociedad Anénima Cerrada Chilena

Av. Vitacura 2670, piso 16, Las Condes,
Santiago

Objeto Social

La plantacion y explotacion de vifas, la elaboracion,
comercializacion, transporte, importacion y exportacion
de vinos y licores por cuenta propia o ajena, la
explotacion agricola y ganadera y la prestacion de
servicios relacionados.

Actividades

La adquisicion y desarrollo de marcas comerciales y la
explotacion de las mismas a través del otorgamiento de
licencias a su matriz (Vifa San Pedro Tarapaca S.A.).

Capital Suscrito y Pagado:

M$ 8.278.925

Porcentaje de Tenencia:

100%

Inversiones sobre Activo de la Matriz:

1,9268%

Directorio
Presidente

José Luis Vender Bresciani
(Director Vina San Pedro Tarapacd S.A)

Directores

René Araneda Largo
(Vicepresidente Vina San Pedro Tarapaca S.A.)

German Del Rio Lopez
(Gerente de Administraciony Finanzas, Vifa San Pedro Tarapaca

SA)

Pedro Herane Aguado
(Gerente General Vifna San Pedro Tarapaca S.A)

Felipe Joannon Vergara
(Director Vina San Pedro Tarapaca S.A)

Gerente General

Alejandro Beckdorf Montesinos

Principales Actividades

Elaborar 'y comercializar vinos finos, con uvas
provenientes principalmente del Valle de Casablanca,
como también del Valle Central.

Relaciones Comerciales con
la Matriz durante 2014

La Sociedad ha otorgado a VINA SAN PEDRO
TARAPACA S.A. una licencia de uso y el derecho para
elaborar, fabricar, envasar, vender y promocionar,
distribuir y comercializar sus productos en todo el
territorio extranjeroy en Chile.

Vifa San Pedro Tarapacd S.A. proporciona servicios
de envasado de vinos a Vina Mar de Casablanca S.A.
y le presta soporte administrativo en las areas de
administracion general, abastecimiento, contabilidad,
informéticay asesoria legal.

vspt.wine.group
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Razoén Social

Vifas Organicas S.PT. SA.(*)

(Vitivinicola del Maipo S.A., Translog Sursol,
Sursol, Videma S.A., Vifna Urmeneta S.A,,
Urmeneta S.A., V.US.A,, Vifa José Tomas
Urmeneta S.A.y Vifa JT.US.A))

RUT: 99.568.350 - 4

Sociedad Andnima Cerrada Chilena

Av. Vitacura 2670, piso 16, Las Condes,
Santiago

Objeto Social

a) La produccion, industrializacion, comercializacion,
distribucion, importaciény exportacion por cuenta propia
0 ajena, de toda clase de productos agricolas, en especial
de los vitivinicolas. b) La produccion, industrializacion,
comercializacion, distribucion, importacion y exportacion,
por cuenta propia o ajena de toda clase de bebidas,
sean éstas vinos, licores, cervezas, o de cualquier
naturaleza, alcohdlicas o analcohdlicas y de las materias
primas de las mismas. ¢) El aprovechamiento industrial
y comercial de los subproductos y derivados de los
articulos que anteceden. d) La prestacion de servicios
relacionados con los mismos rubros. e) La representacion
de empresas nacionales y extranjeras, la distribucion
y la comercializacién de los productos nacionales o
importados de los bienes anteriormente mencionados
y de productos alimenticios en general. f) La prestacion
de servicios turisticos, hospedaje temporal y similares
y expender comidas y bebidas relacionado con la
industria vitivinicola. g) El transporte, distribucién y
comercializaciéon de mercaderia, de carga vy fletes en el
territorio nacional y/o el extranjero, via terrestre, aérea

o maritima, mediante medios de transporte propios o de
terceros, en vehiculos propios, arrendados o en leasing.
h) El transporte de pasajeros en cualquiera de sus formas,

arriendo de maquinarias y equipos, por cuenta propia o
ajena; comercializacion de insumos para transporte como
combustibles, lubricantes, repuestos, piezas y accesorios
para vehiculos motorizados y prestacion de servicios de
mantenimiento y reparacion de vehiculos motorizados.
i) La administracion y explotacién a cualquier titulo
de vehiculos de trasporte y la representacion de
personas naturales o juridicas que presten servicios,
arrendamiento de todo tipo de vehiculos motorizados,
sean de paseo, pasajeros, turismo y/o de carga y toda
clase de servicios por medio de tales vehiculos. j) El
arrendamiento de bienes inmuebles tales como bodegas
o centros de almacenamiento o similares. k) Movimiento
de carga en todas sus formas, preparacion de embalajes
para el transporte relacionado con la industria de bebidas
alcohdlicas y analcohdlicas, distribucion y colocacion de
mercaderia o productos en puntos de ventaincluyendo los
diversos canales de distribucion, labores administrativas
u otros oficios afines y en general toda otra actividad
relacionada con los rubros indicados en las letras a) hasta
laletraj) anteriores.

Actividades

La adquisicion y desarrollo de marcas comerciales vy la
explotacion de las mismas a través del otorgamiento de
licencias a su matriz (Vifa San Pedro Tarapaca S.A.).

Capital Suscrito y Pagado:

M$27.877

Porcentaje de Tenencia:

100%

Inversiones sobre Activo de la Matriz:

0,7963%

Directorio
Presidente

René Araneda Largo
(Vicepresidente Vina San Pedro Tarapaca S.A.)

Directores

German Del Rio Lépez
(Gerente de Administracion y Finanzas,
Vifa San Pedro Tarapaca S.A)

Pedro Herane Aguado
(Gerente General Vina San Pedro Tarapaca S.A.)

Gerente General

Pedro Herane Aguado

Principales Actividades

Transporte, distribuciéon y  comercializacion  de
mercaderias de carga v fletes en el territorio nacional y
extranjero, arriendo de maquinaria y equipos por cuenta
propia y ajena, administracion y explotacion a cualquier
titulo de vehiculos de transporte.

Relaciones Comerciales con la Matriz
durante 2014

Vina San Pedro Tarapaca S.A. presta soporte administrativo
en las areas de administracion general, abastecimiento,
contabilidad, informaticay asesoria legal.

(*) En Juntas Extraordinaria de Accionistas de Vifias Organicas SPT S.A. y Vitivinicola del Maipo S.A., ambas celebradas con fecha 16 de mayo de 2014, se aprobd la fusion por absorcién de Vitivinicola del Maipo S.A. en Vifias Organicas SPT
S.A., pasando ésta Ultima a ser la continuadora y sucesora legal de la primera a contar del 17 de mayo de 2014.
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Razén Social

Vina Santa Helena SA.

(Santa Helena S.A., Vinos de Chile S.A., Vinex
SAA.0VSHSA)

RUT: 79.713.460-0

Sociedad Andnima Cerrada Chilena

Av.Vitacura 2670, piso 16, Las Condes, Santiago

Objeto Social

Produccién, industrializacion, comercializacién, distribucion,
importacion y exportacion, por cuenta propia o ajena, de toda
clase de productos agricolas, en especial los vitivinicolas; la
produccion, industrializacion, comercializacion, distribucion,
importacion y exportacion, por cuenta propia o ajena, de
toda clase de bebidas, sean éstas vinos, licores, cervezas o
de cualquier naturaleza, alcohdlicas o analcohdlicas, vy de las
materias primas de las mismas; el aprovechamiento industrial
y comercial de los subproductos y derivados de los articulos
que anteceden; la prestacion de servicios relacionados
con los mismos rubros; la representacion de empresas
nacionales y extranjeras, la distribucion y la comercializacion
de los productos nacionales o importados de los bienes
anteriormente mencionados y de productos alimenticios en
general.

Actividades

La adquisicion y desarrollo de marcas comerciales y la
explotacién de las mismas a través del otorgamiento de
licencias a sumatriz (Vifna San Pedro Tarapaca SA.).

Capital Suscritoy Pagado:

M$ 85.822

Porcentaje de Tenencia:

99,9000 %

Inversiones sobre Activo de la Matriz:

0,5887%

Directorio
Presidente

René Araneda Largo
(Vicepresidente Vina San Pedro Tarapaca S.A)

Directores

German Del Rio Lépez
(Gerente de Administraciony Finanzas, Vifia San Pedro Tarapaca SA.)

Pedro Herane Aguado
(Gerente General Vina San Pedro Tarapaca S.A)

Gerente General

Pedro Herane Aguado

Principales Actividades

Vifa Santa Helena SA. se dedica principalmente a la
exportacion de vinos finos, elaborados con uvas provenientes
del Valle de Colchaguay otros del Valle Central.

Relaciones Comerciales con la Matriz
durante 2014

La Sociedad ha otorgado a VINA SAN PEDRO TARAPACA S A.
unalicenciade usoy el derecho paraelaborar, fabricar, envasar,
vendery promocionar, distribuir y comercializar sus productos
entodo el territorio extranjeroy en Chile.

Vifa San Pedro Tarapacé S.A. presta servicios de elaboracion
y envasado de vinos a Vifa Santa Helena SA. y le otorga
soporte administrativo en las areas de administracién general,
abastecimiento, contabilidad, informéticoy asesoria legal.
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Razon Social

Vina Valles de Chile S.A.

(Vina Leyda S.A.; VDCHS.A,; VLS.A;;
Vina Urmeneta S.A.; Vifla Urmeneta; V.U.
S.A; Vina Misiones de Rengo S.A.; VMR;
Misiones de Rengo)

RUT: 99.531.920-9

Sociedad Andnima Cerrada Chilena

Av. Vitacura 2670, piso 16, Las Condes,
Santiago

Objeto Social

(a) La produccién, industrializacion, comercializacién,
distribucion, importacién y exportacion, por cuenta
propia 0 ajena, de toda clase de productos vitivinicolas.
b) La produccion, industrializaciéon, comercializacion,
distribucion, importacion, y exportacion, por cuenta
propia o ajena de vinos vy licores y de las materias
primas de los mismos. ¢) El aprovechamiento industrial
y comercial de los subproductos y derivados de vinos
y licores, y de las materias primas de los mismos. d) La
explotacion de marcas comerciales. e) La prestaciéon de
servicios relacionados con los rubros sefalados en las
letras a) ad) anteriores. f) La representacion de empresas
nacionales y extranjeras en relacion con los rubros y
actividades senalados en las letras a) a e) anteriores. g)
En general, la celebracion de cualquier acto o contrato y
el desarrollo de cualquier actividad relacionada directa o
indirectamente con los rubros y actividades sefalados en
las letras a) a f) anteriores.

Actividades

La adquisicion y desarrollo de marcas comerciales vy la
explotacion de las mismas a través del otorgamiento de
licencias a su matriz (Vifa San Pedro Tarapaca S.A).

Capital Suscritoy Pagado (*):

M$24.314.720

Porcentaje de Tenencia:

100%

Inversiones sobre Activo de la Matriz:

8,2140%

Directorio
Presidente

René Araneda Largo
(Vicepresidente Vina San Pedro Tarapacad S.A.)

Directorio

Juan Cury Cuneo
(Gerente Agricolay de Abastecimiento Vina San Pedro
Tarapaca SA)

Germéan Del Rio Lépez
(Gerente de Administracion y Finanzas,

Vifa San Pedro Tarapacd S.A.)

Pedro Herane Aguado
(Gerente General, Vina San Pedro Tarapaca S.A.)

Carlos Lopez Dubusc
(Gerente de Exportaciones de Vina San Pedro
Tarapaca S.A)

Gustavo Romero Zapata
(Director Vina San Pedro Tarapaca S.A.)

Gerente General

Pedro Herane Aguado

Principales Actividades

Esta sociedad tiene por objeto producir vinos finos en
la zona del norte de Chile, en el Valle del Limariy en la
zona central, en el Valle de Leyda, destinados al mercado
nacional y principalmente al mercado de exportaciones.

Relaciones Comerciales con la Matriz
durante 2014

LaSociedadhaotorgadoaVINASAN PEDRO TARAPACA
S.A.unalicenciadeusoyelderechoparaelaborar,fabricar,
envasar, vender y promocionar, distribuir y comercializar
sus productos en todo el territorio extranjeroy en Chile.

Vifa San Pedro Tarapacd S.A. le otorga soporte
administrativo en las dreas de administracion general,
abastecimiento, contabilidad, informaticay asesoria legal.

Degustacion
Grandes Vinos de San Pedro
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Informe sobre Subsidiarias y Asociadas

en el Extranjero

Razoén Social

Finca Eugenio Bustos S.A.

CUIT: 30-70788222-7

Sociedad Anénima Cerrada Argentina

Av. San Martin 972, 3er piso, (5500) Ciudad,
Mendoza, Argentina

Objeto Social

Comerciales: Mediante la compra y venta y/o permuta, distribucion,
importacion, exportacion y comercializacion de productos y
subproductos agricolas, en especial relacionados a la vitivinicultura;
de mercaderias, maquinarias, bienes muebles en general y sin
restriccion alguna; patentes de invencion, marcas, disefos y
modelos industriales relacionados con la actividad agricola y
alimenticia; la prestacion de servicios relacionados con esa actividad;
comisiones, mandatos, consignaciones y representaciones.
Industriales: Mediante la produccion, industrializacion, fabricacion,
transformaciéon o elaboracion, distribucion, importacion vy
exportacion de productos y subproductos agricolas y de toda clase
de bebidas con o sin alcohol; sean éstas vinos, licores, cervezas,
jugos y de las materias primas de las mismas. Agropecuarias:
Mediante la explotacion y administracion en todas sus formas de
establecimientos vy predios agricolas, especialmente bodegas vy
vifiedos. Esto por cuenta propia o de terceros o asociados a terceros,
tanto en el pais como en el extranjero.

Actividades

Esta sociedad desarrolla actividades de elaboracion, envasado,
venta, promociéon y comercializaciéon de vinos argentinos bajo
marcas propias para el mercado doméstico y exportaciones.

Capital Suscritoy Pagado

M$851

Porcentaje de Tenencia

100%

Inversiones sobre activo de la Matriz
o)

0%

Director y Presidente

Daniel Maranessi Bassi

Director Suplente
Alfredo Zavala Jurado

Principales Actividades

Elaboraciony Comercializacion de Vinos Finos bajo la marca “Altivo”.
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Razén Social

Finca La Celia S.A.

CUIT: 30-70700488-2

Sociedad Anénima Cerrada Argentina

Av. San Martin 972, 3er piso, (5500) Ciudad,
Mendoza, Argentina

Objeto Social

La produccion, industrializacion, comercializacion, distribucion,
importacién y exportacion por cuenta propia o ajena, de toda
clase de productos agricolas, en especial de los vitivinicolas.
La explotacién, administracion y arriendo, por cuenta propia o
ajena, de predios agricolas, bodegas, vifiedos y establecimientos
comerciales del rubro vitivinicola. La produccion, industrializacion,
comercializacion, distribucion, importacion y exportacion, por
cuenta propia o ajena de toda clase de bebidas, sean estas vinos,
licores, cervezas o de cualquier naturaleza, alcohdlicas vy de las
materias primas de las mismas. EI aprovechamiento industrial vy
comercial de los subproductos y derivados de los articulos que
anteceden. La prestacion de servicios relacionados con los mismos
rubros. La representaciéon de empresas nacionales y extranjeras,
la distribucion y comercializacion de los productos nacionales
o importados de los bienes anteriormente mencionados y de
productos alimenticios en general.

Para su cumplimiento, la sociedad tendra plena capacidad juridica
para adquirir derechos, contraer obligaciones y realizar todo tipo
de actos y operaciones relacionadas con su objeto, que no estén
prohibidos por laley o por sus estatutos.

Actividades

Esta sociedad desarrolla actividades de elaboracion, envasado,
venta, promocién y comercializacién de vinos argentinos bajo
marcas propias o por medio de contratos de licencia o distribucion.
Esta sociedad desarrolla el negocio de elaboracion, embotellado y
comercializacion de vinos argentinos, para el mercado doméstico
y exportaciones.

Capital Suscrito y Pagado:

M$ 7.925.084

Porcentaje de Tenencia:

100%

Inversiones sobre Activo de la Matriz:

1,4598%

Directorio
Presidente:

Sebastian Rios Dempster
(Gerente General, Finca La CeliaS.A)

Directores:

Federico Busso
(Vicepresidente)

Julio A. Pueyrredon
Suplentes:

Pedro Herane Aguado
(Gerente General, Vifia San Pedro Tarapaca S.A.)

René Araneda Largo
(Vicepresidente Vifa San Pedro Tarapaca S.A.)

Gerente General:

Sebastian Rios Dempster

Principales Actividades

Elaboraciéon de vinos finos con cepas producidas en la finca vy
adquiridas a terceros. Estos vinos, que se comercializan bajo las

marcas “La Celia”, “La Consulta” y “Bodega Tamari”, se destinan
tanto al mercado argentino como al de exportaciones.

Razén Social

VSPT Limited

Sociedad Cerrada de Responsabilidad

Limitada por Acciones
Domicilio: Inglaterray Gales.

Objeto Social

Venta, distribucion, importacion y exportacion
de bebidas alcohdlicas, por cuenta propia o en

representacion de terceros

Capital Suscrito:

2 Libras esterlinas
Porcentaje de Tenencia:

100%

Inversiones sobre Activo de la Matriz:
0,%
Directorio

René Araneda Largo
(Vicepresidente ViAa San Pedro Tarapaca S.A.)

vspt.wine.group
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VSPT es elegida
Vina del ano 2014 por Vinos de Chile

La Celia

Excelentes puntajes para La Celia en Guia
Descorchados Argentina 2015: 91 puntos para
Elite y Heritage 2012

Vina Misiones de Rengo

91 puntos para Gran Reserva Cuvée Carmenere
2012y 90 puntos para Gran Reserva
Cuveée Cabernet Sauvignon 2012 en
Descorchados 2015

Vina San Pedro

1865 Single Vineyard Cabernet Sauvignon entre los

Top 100 Top Values 2014 en Wine
Spectator

|- 8 6 5
00l Ve

CABERNET SAUVIGNON
MAIPO VALLEY

Vina Leyda

En 2014 Vina Leyda

Tamari

AR de Tamari obtiene sobresalientes
92 puntos en Descorchados Argentina
2015

Vina Santa Helena

Presenta
renovada imagen en su linea de vinos
Siglode Oro

La Celia

Nace Proyecto

Terroir Calcareo en La Celia

Vina San Pedro

Castillo de Molina Pinot Noir

es elegido Vino del Aho en Finlandia

Vina Tarapaca

Tarapaca Gran Reserva Chardonnay 2013 destaca
como Mejor De La Categoria Chardonnay
En AWoCA 2014

Gato Estrena Nuevo

Vino Cepa Carménere en Chile

NUEVO . ¢
- _CARMENERE !

o=t ANV ASL RS A g
LA CEPA TIPICA CHILENA

vspt.wine.group
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Manguehuito
Presenta Una Evolucionada Imagen Y Estrena Nuevo
Sabor Guaranup

Vina Tarapaca

Excelentes 93 puntos para Tarapae®Kay 2011 en
Guia Descorchados 2015

Vina San Pedro

Castillo de Molina
lanza con éxito campana “Cell Parking” en Colombia,
Finlandiay Brasil.

T BN PR

T

Vina San Pedro

1865 Single Vineyard Sauvignon Blanc 2014

La Celia

deslumbra con sus malbecs en Wine Enthusiast:
Elite 2011 con 21 puntos y Heritage
2011 con 90 puntos

Nuestra Casa de Espumantes
inaugura Restaurante "“Macerado” en
Vinamar

Vina Leyda

Leyda Single Vineyard Neblina 2011

elegido Mejor de la Categoria "Otros Blancos" en
AWoCa 2014.

Vina Santa Helena

92 Puntos para +100 Parras Viejas

en Wine Advocate

V/SPT es elegida “Compafifa Etica del
ano” por the Drinks Business en los
Green Awards 2014 vy segundo lugar

como “Compania Verde del ano’,
Primera Vina en Sudamérica que recibe estos dos
premios simultdneamente.
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Vina Leyda

Leyda nuevamente entre las

50 marcas de vino mas admiradas
del mundo, seglin estudio de Drinks
International 2014.

SIP en Chile:
Periodistas de toda Iberoamérica celebran junto a
Vina Tarapacé

Vina Tarapaca

Exitoso Lanzamientodela segunda cosecha
de Gran Reserva Etiqueta Azul en Brasil

Vina San Pedro

Dos Top Values

para linea 1865 en Wine Spectator con 1865 Single
Vineyard Carmenere 2011 con 91 puntosy 1865
Single Vineyard Sauvignon Blanc 2013 con 90 puntos

La Celia

recertifica su Fairtrade

FAIRTRADE

Vina San Pedro

aumento sus volumenes de venta de
marcas estratégicas un 3%

Vina Santa Helena

93 puntos para Vernus Sauvignon Blanc 2014

L a Celia

Pioneer Reserva Cabernet Franc 2012

obtiene 92 puntos en Decanter

VSPT obtiene 42 puntajes sobre los 90
pUNtos en Guia Descorchados 2015

La Celia

Destaca en Wine Advocate
con Heritage Malbec 2011 con 92 puntos vy Elite
Malbec 2011 con 21 puntos.

vspt.wine.group
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Vina Tarapaca

aumento sus volumenes de venta de
marcas estratégicas un 28% en 2014

Vina San Pedro
Gingle 2} e il

CHARDONNAY

para 1865 Limited Edition Syrah en los Decanter
V| Nna Leyda World Wines Awards Misiones De Rengo Lanza Campana

"El Poder De Creer” Con Beto Cuevas
Kim Marcus de Wine Spectator destaca

conun Top Value y 90 puntos a Leyda Single
Vineyard Falaris Hill Chardonnay 2012

Vina Leyda

Luis Gutiérrez destaca a 6 vinos de Vina Leyda con
solidos puntajes sobre los 90 Puntos en
Wine Advocate.

Castillo de Molina

es nuevamente el vino de la Cena Anual de la Sofofa

Vina San Pedro i
Vinamar

GatoNegro

lanza variedad Cabernet Sauvignon

Rosé en Suecia

Exitoso lanzamiento de Brut Unique de
Vinamar

Vina San Pedro

Cabo de Hornos
es elegido entre los Editor’s Choice y obtiene
destacados 92 puntos en Wine Enthusiast

(GatoNegro

' Vina Santa Helena

Cabernet Sauvignon Aumenta sus volumenes de venta un Yiama

Rose
11% en mercados clave




Vina Leyda

Historicos Puntajes para Leyda

en Guia Descorchados 2015, Mejor Sauvignon Blanc
para Lot 4 con 96 Puntos y Mejor Syrah para Lot 8 con
95 Puntos.

Vina San Pedro

Altair 2011, el icono de la bodega, obtuvo 95 puntos;
Kankana del Elqui 94 Puntos; Tierras Moradas 2011
Carmenere 93 puntos; Sideral 2011 92 puntosy
Cabode Hornos 2011 con 91 puntos.

VSPT
Presente en PROWEIN 2014

Vina Leyda

Leyda Reserva Sauvignon Blanc
es el vino chileno mejor rankeado en los TOP 100 Best
Buys 2014 de Wine Enthusiast.

Grandes Vinos de San Pedro

93 puntos para Kankana del Elquiy Tierras Moradas
en el reporte del periodista americano,
James Suckling

Gato

s

ELIMINEMOS *l
ALDS

FANTASMAS ﬂ
OEL0S
MUNDIALES %
PASADOS

Gato Mundialero
invita a Eliminar Los Fantasmas De Los Mundiales

Vina San Pedro

11865 Sauvignon Blancy Syrah
visitan la Copa del Mundo 2014!

Vina Tarapaca

Gran Reserva Etiqueta Negra obtiene destacados
94 puntos en el reporte del periodista
James Suckling

vspt.wine.group
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Informe de
Sustentabilidad

VSPT contintia consolidando su trabajo, bajo cuatro pilares clave:
Medioambiente, Medicion y Gestién del Agua, Compromiso
Socialy Bienestar, y Calidad.

El sélido trabajo y los esfuerzos de afos en materia de
sustentabilidad llevo a que durante el ano 2014 el Grupo tuviese
el orgullo de recibir dos reconocimientos histéricos: “Compania
Eticadel Afo”y un segundo lugar como “Compania Verde del Afo”
en los Green Awards 2014; concurso de caracter internacional
organizado cada afo por la prestigiosa revista inglesa, the Drinks

Business.

En lo referente a medioambiente y gestion del agua, VSPT
continud implementando iniciativas para mejorar sus indicadores.
Desde el afo 2006 se desarrolla un importante programa de
uso racional de agua, el cual ha sido implementado en todas las
bodegas del Grupo. Gracias a éste, en los Ultimos 5 afos hemos
logrado reducir nuestro consumo especifico de agua en mas de
20%, obteniendo un destacable indice de 2,11 litros de agua por
litro de vino producido, para el Grupo en su conjunto.

Asimismo VSPT contintia reforzando su compromiso con la
sustentabilidad, extendiendo sus practicas medioambientales
y sociales a sus proveedores de uva, a través del Programa de
Desarrollo de Proveedores (PDP).

Desde la perspectiva del compromiso social y bienestar, desde
el 2012, VSPT adhiere voluntariamente al Codigo de Conducta
BSCI (Business Social Compliance Initiative), cddigo de ética
laboral impulsado por los monopolios escandinavos de alcohol,
que respalda las buenas practicas sociales dentro de la empresa.

Enlorelativo a los colaboradores internos, podemos destacar los
siguientes aspectos: Capacitacion y Desarrollo Personal, Calidad
de Vida, Sindicalizacion, Clima Laboral y Prevencion de Riesgos.

Capacitacion y Desarrollo Personal

VSPT cuenta con planes anuales de capacitacion, ofreciendo
a sus colaboradores oportunidades para adquirir nuevos
conocimientos vy aprendizajes, que permitan mejorar el
desempenoy el desarrollo personal al interior de la compania. En
este sentido, durante el periodo, se realizaron distintos talleres,
cursos y programas que buscan reforzar tanto las habilidades
técnicas como interpersonales.

Durante el 2014, se capacitd a 531 colaboradores de distintas
areas de la compania, con una inversion total de 30.711 horas
cronologicas, distribuidas en las siguientes categorias de cargo:

Gerentes 2

Ejecutivos 12
Profesionales y técnicos 112
Empleados 120
Operarios 285
Total 531

220

1464

7.603

4.566

16.858

30.711
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Dentro de los talleres destacan los realizados en el marco del
programa de cultura organizacional, Ser VSPT, para capacitar
a los colaboradores sobre los valores y competencias
transversales de la compania.

Por otra parte, continuando con la implementacion del
Programa OCA en las plantas productivas, se realizaron
3.373 horas de capacitacion a través de distintos talleres, en
los cuales fueron capacitados 183 colaboradores.

A nivel técnico, este ano se continud con la realizacion
del Programa “Operacion y Mantencion Industrial para
la Industria Vitivinicola", para las areas de operaciones y
enologfa, donde los colaboradores asistentes, pudieron
adquirir nuevos conocimientos de electricidad industrial,
mecanica, neumatica y mantencion industrial. Durante este
ano, producto de este programa, fueron certificados con el
grado de “Operadores Mantenedores” 30 personas de la
bodega de vinos y la planta de envasado de Molina.

En el &mbito de la educacion, VSPT cuenta con el Programa
de Nivelacién de Estudios, tanto en ensefianza basica como
media. Este programa incentiva a aquellas personas que, por
distintas circunstancias no terminaron su ciclo de educacién
escolar. Y, a través del Programa VSPT Educa, se entregan
anualmente tres becas técnicas y tres profesionales, a
colaboradores que quieran asumir el desafio de estudiar una
carrera.

Cabe destacar que en junio de 2014, VSPT fue nuevamente
reconocida por INACAP Sede Curico, con el Premio Capital
Humano, por la destacada contribucién al desarrollo de las
competencias y crecimiento laboral de sus trabajadores en la
VII Region.

En otro ambito, se continud con el Programa Educar en
Familia a través del taller “Fortalecimiento del rol parental
frente al consumo responsable de alcohol”.

Calidad de Vida

Con el objetivo de promover la vida sana se realiz6 en Casa
Matriz la “Jornada de Vida Sana’, esta actividad considerd
evaluaciones individuales y charlas de alimentacion saludable,
destacando la importancia del consumo de nutrientes
esenciales para prevenir enfermedades.

En el &mbito deportivo, se dio inicio a una nueva versién de
la “Copa Cabernet”, donde participaron colaboradores de
distintas instalaciones en mini campeonatos de futbolito,
entre los meses de octubre y diciembre.

Por otro lado, como incentivo a la educacién, VSPT realizd
la entrega de Estimulos Escolares a hijos de colaboradores
con buen desempeno en Educacion Superior y alumnos con
promedios de notas destacados.

Sindicalizacion

Durante el afio 2014 se concretaron exitosamente tres
negociaciones colectivas con organizaciones sindicales
de la Sociedad. En los meses de julio y agosto, culminaron
los procesos de negociacion en buenos términos con los
Sindicatos San Pedro, San Miguel, Sindicato Vitivinicola
del Maipo y Sindicato Nro. 2 de Vifa San Pedro Tarapacs,
organizaciones que representan a los colaboradores de
los centros de trabajo de Molina, Isla de Maipo y Santiago,
respectivamente, pertenecientes —en su mayoria- a las areas
de ventas e industriales de las plantas.

Clima Laboral

Durante el mes de septiembre se realizo la 137 version de la
Encuesta Anual de Clima Organizacional VSPT, de manera
voluntaria, anénima y confidencial tanto en Chile como en
Argentina. Se obtuvo una tasa de respuesta del 84%, logrando
una alta representatividad en los resultados, los cuales
entregaron como indicador global un 74% de satisfaccion,
resultado 1% superior en relacion al afio anterior. Cabe
destacar que VSPT Argentina obtuvo un 77% de satisfaccion,
un 3% mas que en 2013.

Prevencion de Riesgos

Respecto de los indicadores indice de Accidentabilidad e
indice de Siniestralidad, el grupo se mantuvo por debajo de
indicadores de la media nacional y por aquellos informados
por el organismo administrador del seguro contra accidentes
de la Asociacion Chilena de Seguridad.

En cuanto a Calidad, durante el periodo, se registraron
vigilancias a la Norma OHSAS en las 3 plantas productivas
del grupo con excelentes resultados: Lontué, Molina e Isla de
Maipo.
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RESUMEN FINANCIERO
MEMORIA 2014

Estado de Resultados 2008 (**) 2009 2010 2011 2012 2013 2014
(MM$) (MM$) (MM$) (MM$) (MM$) (MM$) (MM$)

Ingresos de Explotacion 92.671 124.726 132.293 138.348 149.557 152.255 172.349
Margen de Explotacion 38.780 46.871 48417 48.498 53.922 59.391 74.825
Gastos de Administracion y Ventas -28476 -34.651 -38.161 -31.609 -42.869 -46.478 -50.045
Resultado Operacional(*) 10.304 12.220 10.256 16.890 11.053 12.913 24.780
Gastos Financieros Netos -865 -1.539 -1.152 -1.312 -1.176 -1.574 -1.648
Utilidad del Ejercicio 5.031 10.490 7.658 13.322 7.564 9.100 19.311
Depreciaciony Amort Int. 5.270 6.881 6472 6419 6.566 7.239 7.116
EBITDA 15574 19.100 16.727 23.308 17.619 20.152 31.896
Tipo de Cambio Promedio Nominal (CLP/USD) 5225 559,6 510,2 483,7 486,5 4953 5704
Precio por Accién (al cierre) 3,7 38 43 3,5 31 3,1 51
N° Acciones (millones) 39.970 39.970 39.970 39.970 39.970 39.970 39.970
Utilidad por Accion ($) 0,13 0,26 0,19 0,33 0,19 0,23 0,48
EBITDA por Accion 0,39 0,48 0,42 0,16 0,44 0,50 0,80
Capitalizacién Bursatil ($MM) 147.888 152.281 170.671 139.894 123.107 123.666 202.646

Numeros IFRS
(*) Resultado Operacional no incluye otras ganancias (perdidas)
(**) Incluye 4 Trimestre Vina Tarapaca.

Ingresos de Explotacion (MMS) EBITDA (MMS)

200.000 -
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100.000 -
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Balance General

Activo Circulante/Corriente

Activo Fijo + Otros Activos/Activo No Corriente
Total Activos

Pasivo Circulante/Corriente

Pasivo de Largo Plazo/No Corriente

Patrimonio e Interés Minoritario

Total Pasivos y Patrimonio

Deuda Financiera

Tipo de Cambio de Cierre Nominal (CLP/USD)

2008
(MM$)

102.424
159.539
261.962
43.304
37.063
181.595
261.962
44.586
636,5

(MM$)
102.602
159.770
262.372
39.859
38.867
183.646
262.372
31.893
507,1

2010
(MM$)

101.605
156.571
258.176
36.697
35.204
186.275
258176
25.954
468,0

(MM$)
110.461
159.563
270.025

53.288

29.753
186.984
270.025

28.672

519,2

2012
(MM$)

108.061
162.636
270.697
51214
30.673
188.810
270.697
32.554
478,6

2013
(MMS$)

118.087
159.644
277731
50.948
34.386
192.397
277731
34.730
5238

2014
(MM$)

131.405
165.740
297.145
64.528
34.636
197.981
297.145
31.951
6074

Resultado Operacional (MMS)

10.304

o
@

109 | 10 | 11 | 12 | 13 | 14

Utilidad Neta (MMS)

o
<
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Declaracion de
Responsabilidad

Los Directores y el Gerente General que suscriben esta Memoria, por el ejercicio terminado al 31 de diciembre de 2014, declaran bajo juramento que el contenido de ella es veraz

conforme a la informacién que han tenido en su poder.

Pablo Granifo Lavin René Araneda Largo Carlos Mackenna Ifiguez Felipe Joannon Vergara Patricio Jottar Nasrallah
Presidente Vicepresidente Director Director Director

Rut: 6.972.382-9 Rut: 5.849.993-5 Rut: 4.523.336-7 Rut: 6.558.360-7 Rut: 7.005.063-3

Jorge Luis Ramos Santos Philippe Pasquet Gustavo Romero Zapata José Luis Vender Bresciani Pedro Herane Aguado
Director Director Director Director Gerente General

Rut: 48.147.062-5 Rut: 48.090.105-3 Rut: 5.546.329-8 Rut: 5.024.651-5 Rut: 11.677.304-K

La presente Declaracion de Responsabilidad ha sido suscrita por los Directores y por el Gerente General, conforme lo
dispone la Norma de Caracter General N° 30, y se encuentra en poder de la Sociedad.

Santiago, marzo de 2015.




Propiedades
e instalaciones

PLANTAS PRODUCTIVAS

¢ Planta de Envasado y Bodega de Vino, Camino San
Pedro s/n, Lontué, VIl Region

¢ Planta de Envasado, Bodega de Vinificacion y Vino,
Fundo San Pedro, Km. 205 Ruta 5 Sur, Molina, VII
Region

¢ Planta de Envasado, Bodega de Vinificacion y Vino,
Fundo El Rosario de Naltahua, Isla de Maipo, Region
Metropolitana

¢ Bodegade Vinificaciény Vino, Totihue, VI Region

PREDIOS AGRICOLAS

¢ San Ramon, Valle del Maipo, Region Metropolitana

e Vifa Tarapacd, Fundo El Rosario de Naltahua, Isla de
Maipo, Regién Metropolitana

» Fundo El Huique, Palmilla, Provincia de Colchagua,

VI Regién

Los Pocillos, Chépica, VI Region

Totihue, Requinoa, VI Region

Pencahue, Talca, VII Region

San Miguel, Molina, VII Region

San Pedro, Molina, VI Regién

LaHuerta, Molina, VIl Region

¢ SantaBlanca, Molina, VII Regién

PROPIEDAD DE VINA DEL MAR DE

CASABLANCASA.

» Vifedos y Bodega de Vinos Vifa Mar, Ruta 68,
Casablanca, VV Region

» Vifedos Casa Rivas, Fundo El Parrén, Maria Pinto,
Regién Metropolitana

PROPIEDAD DE VINA VALLES DE CHILE SA.

(ANTES VINA MISIONES DE RENGO SA)

» Vifedos Leyda, San Antonio, V Region

« Vifedos Misiones de Rengo (Santa Sofia), Rengo, VI
Region

PROPIEDAD DE FINCA LA CELIAS.A.
¢ Bodegay Vifiedos, San Carlos, Mendoza, Argentina

PARA RESERVASY VISITAS CONTACTARA

- Vifa San Pedro, Molina
ARRENDAMIENTOS
» Fundo SantaXimena (Quillayes), Rengo, VI Region
o Fundo El Transito (Maipo Alto), Islade Maipo, Region
Metropolitana
e Bodega y Fundo Santa Helena, San Fernando,
Colchagua, VI Region

Pamela Plana C.

Fono (56-75) 2281584
Movil (56-9) 9741 5861
e-mail: tour@vspt.cl

- Vifa Tarapacd, Islade Maipo

* Bodega de Vinificacion y Guarda Patacén, Camino Claudia Diaz M.
Casablanca, Molina, VIl Region Fono (56-2) 2819 2785 (anexo 171)
¢ Bodega de Vinificacién y Guarda Don Marcial, San cdiaz@vspt.cl

Javier, VIl Regién

- Bodega Grandes Vinos de San Pedro, Totihue
Fernanda Cedefio M.
Fono (56-2) 2477 5598
Mavil (56-9) 82098979

DEPARTAMENTO DE ACCIONES
Huérfanos N°770, piso 22, Santiago
Teléfono (56-2) 23939003, Fax (56-2) 23939315

fcedeno@vspt.cl
AUDITORES EXTERNOS
Pricewaterhouse Coopers Consultores, Auditores y -Vifiamar, Casablanca
Cia. Ltda. Daniel MesaG.

Fono (56-32) 2754300
CLASIFICADORES DE RIESGO: turisvm@vspt.l

Fitch Chile Clasificadora de Riesgo Ltda.

ICR Compariia Clasificadora de Riesgo Ltda. e @alin Mesom

Federico Colombo P.

Fono (54-261) 413 4400 (Anexo 2631)
Movil (54-9-261) 156391631
fcolombo@vspt.com.ar

VENTAS EN MOLINA:

Tienda Molina

Ruta 5 Sur, Km. 205, Molina, VIl Regién
Fono (56-75) 491-517 (anexo 531)
Fax (56-75)491-417

e-mail: vtamoli@ccu.cl
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Chile. San Pedro. Tarapacé. Leyda. Santa Helena. Misiones de Rengo.
Vifamar. Casa Rivas. Argentina. La Celia Tamari
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